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Sissejuhatus

Miniwatts Marketing Group’i [1] andmetel oli 2008. aasta juunis maailmas 1,46 miljardit
internetikasutajat - see on natuke rohkem kui viiendik kogu maakera elanikkonnast. Veel

aastal 2000 oli sama uuringufirma andmetel maailmas internetikasutajaid vaid 361 miljonit.

Internet oma tohutu kasutajaskonnaga annab firmadele ja ettevotetele vOimaluse teha

igasugust dri lihtsamalt kui kunagi varem.

Nii nagu péris maailmas, tuleb ka virtuaalses internetis silma paistmiseks oma toodet voi
teenust turundada — selleks, et keegi sinu pakutavat kasutada saaks, peab ta kdigepealt

teadma selle olemasolust. [2]

Kui piris maailmas seonduvad turundusega automaatselt suured esialgsed kulutused, siis
internetis on uute ettevotete sisenemisbarjédérid véikesed ning teinekord peaaegu olematud —

turundust on lihtsate vahenditega vdimalik teha ilma reaalset raha kulutamata.

On teada, et suurepirased tooted ja teenused miiiivad ennast tihti ise, kuid professionaalsed
turundajad teavad ka seda, et hea turundusega keskpidrane toode vdib olla

14biloogivoimelisem kui suurepérane toote, mida aktiivselt ei turustata.

Antud seminarito0 eesmirgiks on testida raha kulutamata erinevaid internetiturunduse

strateegiaid inglisekeelses keskkonnas.

To66 tulemusena saame ilevaate, millised katsetatud turundusmeetodid on uute inimeste

internetis asuvale kodulehele toomisel kdige efektiivsemad ning millised vihem kasulikud.

Efektiivsuse mdodtmiseks kasutame unikaalsete kodulehe kiilastajate arvu (unique visitors).
Samuti toome mdndade strateegiate juures véilja, kuidas see mdjutas kodulehe piisilugejate

arvu (RSS subscribers).

Testitavaid internetiturunduse strateegiaid katsetatakse seminaritod autori hobikorras

iilalpeetavas blogis Financial Jesus (www.financialjesus.com).




1 Mis on turundus?

Selleks, et saada iilevaade internetiturundusest, tuleb kdigepealt vastata kiisimusele, mis on
turundus laiemalt.
Siiani puudub maailmas iiheselt tunnustatud turunduse definitsioon, kuid on mitmeid

erinevaid sonastusi, mille digsuses asjatundjate ringkondades ei kahelda. [3]

Turundus on sotsiaalne protsess, mis annab inimestele ja gruppidele seda, mida nad
vajavad ja tahavad libi uute toodete loomise ja nende iiksteisega vahetamise.

Philip Kotler

Turundus on protsess, mis mddratleb ja rahuldab klientide vajadusi tulusalt.

The Chartered Institute of Marketing

Turundus on dige toode, diges kohas, oigel ajal, dige hinnaga.

Dennis Adcock

Tavalisele inimesele seletab koige lihtsamalt turunduse olemuse lahti D. Adcock’i
definitsioon — selleks, et panna inimesed mdnda sinu toodet kasutama, tuleb kdigepealt see
luua ning seejérel saab seda diges kohas digel ajal inimestele pakkuda. Kusjuures soltuvalt

tootest ja turundaja eesmérgist voib dige hind olla tdiesti tasuta.

1.1 Mis on internetiturundus?

Internetiturundus on selline turundus, mida tehakse tdielikult voi osaliselt interneti

vahendusel.

Internetiturundusel on tavaliste turundusmeetodite ees mitmeid eeliseid, mis tulenevad

peamiselt selle virtuaalse keskkonna laiaulatuslikust levikust ja interaktiivsusest.



Tavalisest turundusest eristab internetiturundust eelkdige vdimalus mingile informatsioonile
koheselt reageerida. See tdhendab, et kui sihtgrupp ndeb modnda teda potentsiaalselt

huvitavat reklaami, saab ta tahtmise korral kohe astuda samme lisainformatsiooni saamiseks.

Selline efektiivsus ja kiirus on omased vaid internetile. Nditeks telereklaami puhul
teadvustatakse inimesi tihti mingist tootest, millega saab tutvuda alles poes (v0i néiteks

internetis).

Internetiturunduse teeb eriliseks veel tosiasi, et selle puhul on vdimalik mddta
koikvoimalikke tegureid. Avaldades kuskil internetikeskkonnas mdne reklaami on vdimalik
oelda, mitu korda teda inimestele niidati, mitu korda seal peal klikiti ning mitu inimest selle
konkreetse reklaami tdttu otsustas osta sinu poolt turundatava toote.

Nii on vdimalik turundusprotsessi erinevaid osi mddta ja saada koheselt tagasisidet kui
mingi protsessi osa on teistest ndorgem. Tavalises turunduses on turundusprotsessi

efektiivsemaks muutmine palju vaevalisem.



2 Internetiturundusega alustamiseks vajalikud sammud

Internetiturundusega alustamiseks on tarvilik turundatava toote ehk antud juhul kodulehe
olemasolu. Alles sellise platvormi olemasolul saab hakata riddkima erinevate

internetiturunduse strateegiate efektiivsuse modtmisest.

Kuna kodulehe disain ja funktsionaalsus on otseselt seotud internetiturundusega, on aja
kokkuhoiu mdttes kasulik rajada turundatav  veebileht mdnele olemasolevale
sisuhaldussiisteemile. Kuna antud juhul on turundatava veebilehe néol tegemist blogiga, siis

valis t60 autor kodulehe platvormiks blogimootori Wordpress. [4]

Oige platvormi valik aitab tunduvalt kergendada turunduseks kuluvat aega ja vaeva.

Kiesolevas peatiikis on toodud iilevaade seminarit6ds kasutatud Wordpress blogimootorist.

2.1 Kasutatav platvorm - Wordpress

Seminaritoé keskpunktiks oleva internetilehe www.financialjesus.com haldamiseks

kasutatakse vabavaralist blogimootorit Wordpress (www.wordpress.org), millega kaasneb

automaatselt vdimalus uut sisu edastada RSS-uudisvoo abil. Viimase olemus on tépsemalt

lahti seletatud seminarito6 punktis 2.2.3

2.1.1 Wordpress blogimootorit iseloomustavad faktorid

Wordpress blogimootorile on iseloomulikud jargmised omadused:

1. Wordpress on vabavara — teda vodivad alla tdmmata, installeerida ja soovi korral
modifitseerida kdik soovijad.

2. Wordpress blogimootor ja selle vilimus on iiksteisest sdltumatud - Wordpress
platvormil tootava blogi vilimust on vdimalik muuta nupuvajutusega tidnu
erinevatele mallidele, nii et funktsionaalsus jdib samaks.

3. Wordpress toetab lugematul arvul lisamooduleid (inglise keeles: plugins).



4. Wordpress on interneti blogimootorite de facto standard. (Jaanuaris 2008 kasutas
maailma 100-st populaarseimast blogist Wordpress platvormi 34. Teise koha

saavutas Movable Type 16 blogiga. [S] )

Koik need punktid tihendavad muuhulgas seda, et blogimootorit Wordpress saab suhteliselt
lihtsalt muuta selliseks, et ta vastaks internetiturundaja nduetele. Lisamoodulite olemasolu
voimaldab blogimootori funktsionaalsust suurendada peaaegu limiitideta — internetis on sdna
otseses mottes tuhandeid arendajaid, kes on Wordpress-i kogukonnale avaldanud oma

isiklikuks tarbeks loodud mooduleid.

2.2 Kiilastajate mootmine

Ukskdik milline turundustegevus on mdottekas vaid siis, kui saame mdota selle efektiivsust.
Mboddetavate tulemuste jargi saame niha, milline oli antud turundusstrateegia kasutegur ning

kas seda tasub korrata.

Kuna seminaritdd autori poolt on iiheks eesmirgiks seatud, et erinevaid internetiturunduse
strateegiaid praktikas testides ei tohi nende elluviimisele kulutada raha, on selge, et kulutusi

el saa teha ka tulemuste analiiiisimiseks.

Pidrast erinevate  vOimaluste kaalumist otsustas seminaritdé autor kasutada
turundusmeetodite efektiivsuse mootmiseks hetkel internetiturunduse de facto tasuta
kittesaadavaks standardiks kujunenud programmi Google Analytics [6], mis on kdigile

soovijatele kittesaadav aadressil www.google.com/analytics/.

Blogi kiilastajaskonna arvu mé6tmine

Selleks, et voimaldada Google Analytics’il mddta kodulehe kiilastatavust ja muid sellega
seonduvaid parameetreid, tuleb kodulehe koodi sisestada registreerimisel saadav koodijupp.
Siinjuures on oluline, et antud kood sisalduks koikidel lehekiilgedel, mille kiilastatavust

soovitakse moota.



Juhul kui kodulehe kiilastaja satub kodulehe koosseisus olevale lehele, millele ei ole antud
koodi lisatud, ei vdimalda Google Analytics’i tarkvara antud kasutaja vastaval lehel

viibimist tuvastada.

Taolise vdimaluse viltimiseks on antud kood lisatud seminarit6d testplatvormiks oleva

www.financialjesus.com iga lehe péisesse.

Kodulehele lisatud kood:

<script type="text/javascript">
var gaJsHost = (("https:" == document.location.protocol) ? "https://ssl." :
"http:/fwww.");

e

document.write(unescape("%3Cscript src="" + gaJsHost + "google-
analytics.com/ga.js' type='text/javascript'%3E%3C/script%3E"));
</script>

<script type="text/javascript">

var pageTracker = _gat._getTracker("UA-4394716-1");

pageTracker._trackPageview();

</script>

Kiesolevat koodi ei ole seminaritdo autor lisanud www.financialjesus.com ldhtekoodi

kisitsi, vaid kasutas selle t60 lihtsustamiseks Wordpress-i lisamoodulit Google Analyticator.

(71

2.2.1 Enda kulastatavuse mitte arvestamine

Seminarito6 testplatvormiks olev www.financialjesus.com avaldas oma esimese artikli 12.

mail 2008. aastal. Kuna vastavatud veebisaitidel, millele ei ole veel reklaami tehtud, on
kiilastajate hulk minimaalne, oli itheks esimeseks sammuks kindlustada, et Google Analytics

poolt kogutav kiilastajate info ei sisaldaks seminarit6o autori korduvaid kiilastusi.

Selleks tuleb siseneda Wordpressi platvormi kasutava blogi administreerimisliidesesse,

minna vahelehele ,, Settings “ ja sealt omakorda valida ,, Google Analytics“.



Nii tegutsedes joutakse vilja lisamooduli Google Analyticator seadistuslehele.
Seal tuleb alamjaotuses ,,Advanced Options* médratleda ,,Wordpress admin logging:

Disabled* [Joonis 1]

WordPress admin

Disabled ¥
logging:

Disabling this option will prevent all logged in WordPress admins from showing up on your Coogle Analytics reports. A WordPress admin is

defined as a user with a level | 8 or higher. Your user level is 10.

Joonis 1. Autori kodulehe kiilastatavuse mitte arvestamine.

Taoline tegutsemine omab viga suurt rolli digete andmete kogumises, sest esimese artikli
avaldamise pédeval 12. mail oli testblogil vaid 2 kiilastajat. Juhul kui oleks arvesse voetud ka
koik blogi omaniku kiilastused oleks tdenédoliseks arvuks saadud vihemalt paar korda

suurem arv.

2.2.2 Pisilugejate arvu mo6tmine

Efektiivse turundustegevuse tulemusena  \wo ot t0 subscribe?

satub turundatavale kodulehele inimesi, E) subscribe to full feed RSS or subscribe via email:

kes on antud veebilehel pakutavast Enteryouremail address:

sisust huvitatud. |85 readers |

EY FEEDEURMER

Joonis 2. Liitumine blogi RSS-uudisvooga ning e-maili listiga
Sellised kiilastajad otsivad v&imalust

olla kursis antud lehele ilmuva uue informatsiooniga.

Selleks on 3 iildlevinud moodust:
1. Kodulehe lemmikutesse lisamine vai lihtsalt aadressi meelde jidtmine.
2. Liitumine uuendustest teavitava e-maili listiga.

3. Liitumine RSS-uudisvooga.

Saamaks parimat voimalikku iilevaadet piisilugejate arvu muutusest, on antud seminaritood

turunduse sihtpunktiks olev blogi www.financialjesus.com varustatud vdimalustega liituda

nii RSS-uudisvoo kui ka e-maili listiga [Joonis 2].



E-maili listi puhul saab liitunud aadresside arvu jirgi viga tipselt oelda antud meetodil uut

infot soovivate isikute hulka.

Tédnu oma toomeetodile on RSS uudisvooga liitujate arvu teada saamine keerulisem. Antud
seminaritod autor kasutab selleks Google’i tiitarfirma FeedBurner’i [8] abi. FeedBurner on
tasuta teenus, mis sisuliselt tekitab sinu olemasoleva RSS-uudisvoo sisu kasutades uue RSS-
uudisvoo ja peab tédpset arvet selle iile, kui palju kordi antud uut uudisvoogu nende serverist

alla laetakse. [9]

Taolist meetodit kasutades teada saadud RSS piisilugejate arv ei ole tdiesti tdpne, kuid annab

piisava iilevaate — seda eriti mingi pikema perioodi jooksul.

2.2.3 Mis on RSS?

RSS - Really Simple Syndication — on tehnoloogia, mida kasutatakse bloginduses selleks, et
huvitatutel avaneks vdimalus saada infot selle kohta, kui jilgitavale kodulehele on

lisandunud uut infot.

Praktikas tootab see nii, et vdetakse blogi RSS-uudisvoo aadress (niiteks blogil, millel

baseerub seminaritoé on selleks aadressiks: http://feeds.feedburner.com/FinancialJesus) ja

lisatakse see vastavasse RSS programmi — niiteks Google Reader [10]. Seejirel teeb RSS
lugeja mdne minutiliste intervallidega antud RSS-voo aadressil paringuid. Juhul kui RSS-

voog on uuenenud, annab programm sellest kasutajale teada.

RSS tehnoloogia peamiseks eeliseks on vdimalus jidlgida suurt arvu blogisid, ilma et peaks

kulutama aega kontrollimaks, kas nende sisu on uuenenud voi mitte.
Kahjuks puudub antud tehnoloogia iseédrasuse tottu voimalus saada tdpset statistikat selle

kohta, kui palju inimesi on mingi veebiteenuse RSS-uudisvooga liitunud. Seminaritd6 autor

kasutas selleks eelmises peatiikis mainitud veebisaidi Feedburner teenust.
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2.3 Kasutatavad lisamoodulid

Antud peatiikis on dra toodud selgitustega nimekiri veebilehe haldamise ja turundamise

lihtsustamiseks kasutatud Wordpress lisamoodulitest.

e AddThis Social Bookmarking - Lisab iga blogi postituse alla nupu, mis annab
kiilastajatele vOimaluse lisada vastav artikkel oma lemmikutesse tema poolt

kasutatavas sotsiaalse bookmarkingu lehel.

e Akismet - Kontrollib automaatselt kdiki kommentaare ja eemaldab spam postitused.
Alates 12. mai 2008 on kinni piiiitud ja automaatselt eemaldatud 1308 spam

postitust.

e All in One SEQO Pack - Muudab Wordpress blogimootori poolt genereeritavat koodi
otsingumootoritele arusaadavamaks ja suurendab nii blogi kiilastajate arvu

otsingumootorite vahendusel.

e Auto Social - Lisab uue postituse automaatselt sotsiaalsetesse jirjehoidja lehtedele
ning vdimaldab seelibi leida nende keskkondade kasutajatel teekonna turundatavasse

blogisse

e Brian’s Threaded Comments - Lisab kommentaaridele vastamise funktsiooni.

Argitab kiilastajate vahelist suhtlust ja on seetdttu kasulik piisilugejate arvu tdusule.

e Comment Relish - Saadab esimest korda kommenteerijale automaatselt tema e-

mailile personaliseeritud tdnuavalduse ja #drgitab inimesi liituma RSS-uudisvooga.

¢ FeedBurner FeedSmith - Asendab koik viited blogi algupérasele RSS-uudisvoole
blogi omaniku FeedBurneri RSS-uudisvooga. Nii on vdimalik saada ligikaudne

hinnang RSS-ga piisilugejate arvust.

* Google Analyticator - Sisestab Wordpressi ldhtekoodi Google Analytics koodi, ilma

et lahtekoodi oleks vaja késitsi muuta. Aitab saada iilevaadet kodulehe kiilastajatest.
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Google XML Sitemaps - Genereerib uue postituse lisamisel XML faili ja annab
Google otsingumootorile automaatselt mirku, et lisandunud on uut sisu, mida on

vaja tulla indekseerima. Vdimaldab uut sisu otsingumootorist kiiremini leida.

Increase Sociability - Juhul kui kasutaja ei ole varem kiilastataval kodulehel kédinud
lisatakse automaatselt artikli algusesse iileskutse liituda e-maili listi vdi RSS-

uudisvooga.

Search Meter - Lisab blogimootori otsingusiisteemile ajaloo. Nii on vdimalik néha,
mida kasutajad kdige rohkem otsivad - kui otsitavat pole olemas, tuleks mdelda selle

tegemisele.

Similar Posts - Lisab iga postituse 10ppu nimekirja sarnastest artiklitest. Ergutab

inimest antud teemat edasi uurima ning mitte kodulehelt lahkuma.

Subscribe to Comments - Juhul kui moni kiilastaja on huvitatud kindla artikli
kommentaaridest, on tal vOimalus jidtta oma e-maili aadress, kuhu saadetakse

automaatselt teade uue kommentaari lisandumisel.
Show Top Commentators - Lisab blogi meniilisse kdige rohkem kommentaare

jatvate kiilastajate nimed ja lingi nende kodulehele. Suurendab kommentaaride arvu

ja premeerib parimaid kommenteerijaid lingiga nende blogisse.

12



3 Testitud internetiturunduse strateegiad

Ajavahemikul 12. mai kuni 29. oktoober 2008 kiilastas seminarit6d autori blogi keskkonda
55 850 inimest, kes lugesid kokku 88 711 erinevat lehekiilge. Keskmiselt viibiti kodulehel 1
minut ja 30 sekundit. 5,64% koikidest kiilastustest olid korduvkiilastused. [Joonis 3]

Dashboard May 12, 2008 - Oct 29, 2008

A Visits SiE

4,000 4,000
2,000 2,000
-~ e et e

May 12, 2008 May 27, 2008 June 11, 2008 June 26, 2008 July 11, 2008 July 26, 2008 August 10, 2008 August 25, 2008 ctober

‘Seplember 9, 2008 | Seplember 24, 2008 | Oclober 9, 2008

Site Usage

. 55,850 visits = 73.14% Bounce Rate
awl__.. 88,711 Pageviews %o 00:01:30 Avg. Time on Site
1.59 Pages/Visit i 94.36% % New Visits

Joonis 3. Kodulehe kiilastatavus mai-oktoober 2008

Nagu iilaltoodud jooniselt niha, on kiilastatavus 14bi aja suhteliselt palju kdikunud, olles

viikseim 2 kiilastajat pdevas (12. mai) ning suurim 3430 kiilastust pdevas (22. juuli).

Jargnevalt on vilja toodud seminaritoé autori poolt praktikas testitud internetiturunduse

strateegiad.

3.1 Kommentaaride jatmine

Strateegia olemus
Kommentaaride jdtmine sarnastesse blogidesse, eesmirgiga saada antud keskkondade

kasutajad kiilastama turundaja kodulehte.
Ténapideval on pea kdikides blogides voimalik kommenteerida seal avaldatud artikleid. Koos

kommentaariga on iildjuhul vdimalik jitta oma nimi ja kodulehe aadress. Jdetud nimi on

tavaliselt link oma arvamust avaldanud inimese kodulehele. [Joonis 4]
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Sellise strateegia eesmirgiks on panna vdimalikult suur arv artikli lugejaid kommentaari

jatnud inimese nimele klikkima. Kdik kommentaarile klikkijad viiakse kommentaari jdtnud

isiku sisestatud veebilehele.

3.1.1 Kommenteerimine populaarsetes blogides

Esimene otsus, mida kommentaaride
jiatmisel peab tegema, on valimine,
millistele kodulehtedele kommentaare
jatta — kas suure kiilastatavusega

tunnustatud vdi1  vidiksema kiilastajate

arvuga blogidesse?

Kommentaaride jitmine

populaarseimatesse ~ blogidesse  vdib

tunduda esmapilgul ainudige otsus, kuid
tegelikkuses on sellistes keskkondades

tihtipeale  juba  vdga  suur  hulk

kommenteerijaid. Nii vdheneb tdeniosus,

MName (required)

Roman

E-mail (required - never shown publicly)
roman@financialjesus.com

URI

http:/ . financialjesus.com

[0 subscribe to comments via email
Your Comment (smaller size | larger size)
You may use <a href="" title=""> <abbr title=""> <acronym title=""=

<del datetime="">

<em>
"= <strike> <strong> in your comment.
[ Add comment ]

Joonis 4. Kommentaari jatmise aken

et jaetud kommentaar paistab teiste seast silma ja et sellel klikitakse. Head strateegiad antud

tdendosuse suurendamiseks on olla esimene kommenteerija vOi jdtta vdga asjatundlik

kommentaar.

Populaarsetes keskkondades on artiklitel tihti juba kiimneid kommentaare ning uue lisamisel

el paista see teiste seast piisavalt vilja. Kui artikli lugejal on valida uue veebisaidi avamise

ja jargmiste kommentaaride lugemise vahel, siis valitakse viimane.

Parim strateegia kiilastatavuse suurendamiseks on jdtta asjatundliku kommentaari sisusse

link turundatavasse blogisse (Lisaks nagunii nime taga peituvale lingile). Paljudel

internetikasutajatel on komme vihegi kontekstiga kokkusobivad lingid avada uues aknas

ning selle huvipakkumisel seda hiljem edasi uurida.
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Juhul kui kommentaari lugeja nieb, et klikkides lingile on vdimalik antud teema kohta saada
rohkem teda huvitavat informatsiooni, vajutab ta sellele kordades suurema tdendosusega, kui

tavalisele lingile.

Kuna tavaliselt kidivad kommentaarid 1dbi automatiseeritud kontrollist, siis tuleb arvestada,
et rohkem kui kahe lingi jidtmine tihte kommentaari kvalifitseerub tihti spdimmina. Juhul kui
kommentaari jdetud link ei ole blogi postitusega kooskdlas, kustutakse see tdenioliselt

administraatori poolt.

3.1.2 Vaikese killastatavusega blogid

Kuigi sellistest blogidest on juba teoreetiliselt voimalik saada viiksem arv kiilastajaid, on

tihti vdiksematele veebilehtedele kommentaaride jatmine tulemuslikum.

Olles ainukene, kes on monele postitusele oma kommentaari jdtnud, on tdendosus, et sellel
klikitakse suurem, kui olles iiks kommentaar paljude seast. Samuti vdib olla kindel, et
kommentaar ei jdi tidhelepanuta artikli autorilt — kindlasti loeb ta selle 1dbi ning kiilastab
sinu poolt jdetud aadressi ja vdibolla kommenteerib teda huvitavaid postitusi ka enda poolt.
Inimesed, kes peavad ise blogi on tihti ithed lihtsaimad inimesed uutesse
veebikeskkondadesse meelitamisel, kuna nad ei pelga avaldada oma arvamust ja jitta

kommentaare.

3.1.3 Nofollow silt

Tavaliselt on nii, et mida rohkem linke kuskile veebilehele suunab, seda olulisemaks Google
vOi moni muu otsimootor vastavat veebisaiti peab. Voib arvata, et kui lisada monda
tunnustatud blogisse kommentaari lingiga enda kodulehele, et siis peaks suurenema selle

veebilehe téhtsus otsimootori silmis. See ei ole nii!
Tegelikkuses kasutatakse peaaegu koikide blogimootorite kommentaariumites ,, nofollow “

silti [11]. Sellega antakse kommentaari indekseerivale otsingumootorile mérku, et vastavalt

sildistatud lingile mitte anda lisaviirtust. Nii ei paranda kommentaaridesse jdetud lingid
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viidatud lehekiilgede tulemusi otsingumootorites. Konealune silt on mdeldud vilja Google

poolt otsingumootori spimmi vihendamiseks.

Nofollow sildi kasutamine praktikas:

<a href="index.php" rel="nofollow">Koduleht</a>

3.1.4 Praktiline naide - kommentaaride jatmine

Kommentaaride jdtmine on koige lihtsam ning seega koige enim kasutust leidev
internetiturunduse strateegia. See on omamoodi ka 1 pdhjustest, miks ta on viheefektiivne.

[12]

Oma esimeseks turundusteoks valisin kommentaaride kirjutamise iithte maailma
populaarseimasse internetiturundusest ~ ja  blogimisest  rdidkivasse veebisaiti

www.johnchow.com. Mais 2008 oli antud internetilehel rohkem kui 20 000 RSS-uudisvooga

liitunud piisilugejat. Oktoobris 2008 oli RSS-ga liitunuid juba rohkem kui 38 000.

Nende tohutute kasutusnumbrite taustal jitsin kdnealusele lehele 14. mail 2008 tihe pdevaga

27 kommentaari.

Tulemused olid keskpirased: seitsme pdevaga kiilastas jdetud kommentaaride tulemusena
minu blogi 84 inimest. Kuna olin sihtturu valikuga pannud suhteliselt téppi, veetis keskmine
kiilaline seminarito6 autori lehel 10 minutit ja 42 sekundit. Kérvutades seda poole aasta
jooksul kogutud andmetega, kus keskmine kiilastus oli poolteist minutit, ndeme, et dige

keskkonna valik turundustegevuse lidbiviimiseks voib anda hiid tulemusi.

Koikidest kiilalistest leidis 69% tee www.financialjesus.com kodulehele klikkides jdetud

kommentaarile. Ulejdsinud 31% kiilastajatest sattusid seminaritod autori blogisse kuna
paljude kommentaaride tulemusena tdusti kommentaaride edetabelis moneks pidevaks

esimesele kohale.

Kaheksandal pdeval pérast esialgsete kommentaaride jdtmist enam antud turundusmeetodit

kasutades kiilastajaid juurde saada ei dnnestunud.
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Kuna kord jdetus kommentaarid jddvad iiles sisuliselt igaveseks (kui neid ei kustutata voi
internetilehekiilge ei sulgeta), siis saabus konealuselt kodulehelt jirgneva viie kuu jooksul

lisaks 70 kiilastajat.

3.2 Postitused temaatilistes foorumites

Strateegia olemus

Postituste jdtmine temaatilistes foorumites on sarnane eelnevas punktis analiilisitud
kommentaaride jdtmise strateegiaga.

Lisaks lingile tuleb klikkimise tdenidosuse suurendamiseks selle juurde jétta pikem analiiiisiv

kommentaar.

3.2.1 Strateegia plussid ja miinused

Ténapdeval on suhteliselt tavaline, et turunduslike eesmirkidega inimesed registreerivad
ennast foorumitesse eesmirgiga jitta sinna linke oma kodulehele ning saada nii uusi

kiilastajaid.

Selline teguviis on vihendanud usaldusviirsust uute foorumi kasutajate vastu. Et saada
maksimaalselt palju inimesi klikkima jdetud lingil tuleb ennast foorumi kasutajatele
eelnevalt tdestada, olles pikema aja jooksul suhteliselt aktiivne liige.

Seega voib telda, et antud strateegia edukas rakendamine on aegandudev.

3.2.2 Praktiline naide — postitused foorumites

Minnes natukene vastuollu oma esialgse eesmirgiga leida wuusi kiilastajaid vaid
inglisekeelsetest ~ keskkondadest lisasin  eestikeelsetesse  investeerimisfoorumitesse

www.lhv.ee ning www.tarkinvestor.ee lingi www.financialjesus.com blogisse.

Rahustasin end mdttega, et kuna tegemist on investeerimisalaste keskkondadega, siis sobib

artikli autori internetikeskkond antud sihtgrupile nagu rusikas silmaauku. Olles ise v&tnud
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mitmete aastate jooksul nende keskkondade tegevusest osa, olin kindel et suurem enamus

konealuste investeerimiskeskkondade kasutajaid koneleb ka inglise keelt.

Pérast lingi postitamist kummaski keskkonnas dnnestus antud internetiturunduse meetodiga

seminaritoo autori blogisse meelitada kokku 111 inimest.

Kahjuks peab nentima, et lisaks suhteliselt viikesele kiilastajate arvule viibis keskmine
kiilastaja turundatavas keskkonnas alla 30 sekundi (blogi keskmine - 1:30) ning 92%

kiilastajatest lahkus ilma iihelegi teisele lingile edasi klikkimata.

3.3 Yahoo Answers

Yahoo Answers on internetiteenus, mis lubab internetikasutajatel kiisida iiksteise kéest

kiisimusi ja neile vastata.

Juhul kui kellegil on mingis valdkonnas kiisimus, sisestab ta selle Yahoo Answers
kodulehele ning jédb ootama teiste inimeste vastuseid.
Inimesed, kes teavad kiisimusele vastust saavad selle avaldada samal lehel. Kiisimuse esitaja
valib hiljem vilja parimaks osutunud vastuse ning see tdstetakse teiste seast spetsiaalselt

esile.

Strateegia olemus

Mitme kasutajanime registreerimine Yahoo keskkonnas ning iihe kasutajaga kiisimuste
kiisimine ning teistega neile vastamine. Kui mingi aja moddudes on kiisimusele lackunud
piisav arv vastuseid, siis tuleb parimaks vastuseks valida enda poolt jdetud vastus, mis

sisaldab linki turundatavasse blogisse.

3.3.1 Strateegia plussid ja miinused

Yahoo Answers’i kasutamine on sihtgrupi leidmisel efektiivne, kuna on vdimalik valida

kiimnete erinevate kategooriate vahelt, kuhu enda esialgne kiisimus postitada. Kdnealusel
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teenusel on sadu tuhandeid kasutajaid, seega on suhteliselt kindel, et sinu poolt esitatud ja

hiljem vastatud kiisimust loevad vaid need, kes on sellest huvitatud.

Negatiivse poole pealt on vdimalik esile tuua Yahoo Answers keskkonna paeluvust —
lugejatele voib osutuda vastumeelseks neile tuttavast keskkonnast lahkumine. Juhul kui
otsustatakse klikkida monele lingile, siis vaid korraks, et varsti jdlle oma esialgse tegevuse

juurde tagasi minna.

3.3.2 Praktiline ndide — Yahoo Answers

18. juunil 2008. aastal Yahoo Answers keskkonda jéetud lingile klikkis esimesel pdeval 102
inimest. Kuna uued esitatud kiisimused litkkavad vanemad kiisimused iildjdrjekorras alla,
siis jdrgmisel ning iilejirgmisel pdeval leidis antud kiisimuse-vastuse paari kaudu tee

turundatavasse blogisse vaid 3 inimest. Neljandal péeval oli kiilastajaid 1.
Keskmine kiilastaja luges 1,15 lehekiilge ning veetis blogis vaid 10 sekundit. Vaid 7%
inimestest klikkis turundatavas blogis monele lingile. Viimane arv on eriti kurb vottes

arvesse, et poole aastase modtmisperioodi jooksul klikkis pirast esimese artikli lugemist

keskmiselt 27% inimestest ennast edasi jirgmiste postitusteni.

3.4 Sotsiaalsete vorgustike kasutamine

Strateegia olemus
Sotsiaalsetesse vorgustikesse turundatava internetilehekiilje lingi iilespanemine ning seelibi

uute kiilastajate leidmine.

3.4.1 Strateegia plussid ja miinused

Antud strateegia peamiseks argumendiks on see, et populaarsetes sotsiaalsetes vorgustikes

on kiimneid miljoneid kasutajaid. Seega on potentsiaalsete inimeste arv, keda on vdimalik
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keskkondadest nagu www.facebook.com, www.myspace.com, ja www.orkut.com enda

kodulehele meelitada tohutu.

Tédnu suurele kasutajaskonnale, on voimalik iikskdik millist internetilehekiilge turustada
pannes fookuse ainult sotsiaalsetele vorgustikele, kuid tihti eeldab see viga pikka ja

pohjalikku iilesande piistitust ning téis tookohaga turundustegevust.

Seminarito6 autor piirdus sotsiaalsete vorgustike kasutamisel lingi lisamisega enda profiili—

sellise lihtsustatud lihenemise kasumlikkus on pea olematu.

3.4.2 Potentsiaalselt kasumlik strateegia

Viimase poole aasta jooksul on mitmeid nditeid sotsiaalsetes vorgustikes edukalt ldbiviidud

turunduskampaaniatest.

Parim ndide on Brian Campbelli poolt ldbiviidud kampaania, kus ta lubas 37 péevaga

nididata, kuidas ta teenib suhtlusportaalis Facebook 10 000 dollarit. [13]

Tema ldhenemisnurgaks oli see, et kdigepealt lisas ta pikema aja jooksul kdnealuses
sotsiaalses vOrgustikus endale sdbraks tuhandeid inimesi ja kui piisav arv oli kées, lubas
koikidele samm-sammult ndidata kuidas on igaiihel vdimalik teenida lithikese ajaga suur

hulk raha.

Mbistagi oli inimeste hulk, kes vordlemisi lithikese ajaga sellise koguse raha tahtsid teenida
suur. Brian Campbell’i turundusstrateegia saladus peitus selles, et ta ei avaldanud oma
jargijatele koheselt enda rahateenimise saladust vaid kiskis neil kdigepealt igalithel koguda
suhtluskeskkonnas vidhemalt 1000 sdpra. Nii sai ta inimesed tegema seda mida ta tahtis.
Samuti naasid huvitatud Brian’i poolt loodud spetsiaalsele kodulehele, saamaks uusi
juhiseid. Muuseas oli antud lehel vdimalik pdhjalikemate ndpuniidete saamiseks maksta

raha.

Kui Brian 16puks oma saladuse paljastas, oli see paljudele pettumus. Tema saladus oli selles,

et tuleb endale suhtlusportaalis lisada vOimalikult suur arv sdpru ja kutsuda nad enda
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kodulehele, kus on vdimalik neile miitia monda teenust. Juhul kui sul on piisavalt palju

sOpru, siis on tdendoline, et mingi viike arv nendest ostab sinu poolt reklaamitud teenuse.

Brian Campbelli edu saladuseks oli lubadus kiiresti rikastuda ning see, et ta oli esimene, kes
seda tiitipi turunduskampaania ldbi viis. See niide elust enesest niitab sotsiaalsete
vorgustike tohutut turunduspotentsiaali, kuid samas seda, et edu saavutamiseks on vajalik

vilja mdelda unikaalne kontseptsioon.

3.4.3 Praktiline naide — sotsiaalsed vorgustikud

Nagu eelpool mainitud piirdus sotsiaalsete vorgustike turundustegevuseks kasutamine vaid

lingi lisamisega seminaritd6 autori profiili keskkondades Orkut ja Facebook.

Veidi vihem kui poole aastaga klikkis neil linkidel kokku ainult 43 inimest, kusjuures vaid 2

leidsid oma tee antud t60 keskmes olevasse blogisse suhtluskeskkonna Orkut kaudu.

Ainsaks positiivseks nditajaks saab pidada fakti, et sotsiaalsete vorgustike kaudu saabunud
inimesed viibisid kodulehel mitmeid kordi kauem kui Yahoo Answers’it vdi foorumeid

kasutanud kulalised.

3.5 Uute artiklite kirjutamine

Strateegia olemus
Voimalikult suurel hulgal uue sisu kirjutamine ning selle postitamine oma blogisse. Uue sisu
lisamisel teavitatakse sellest automaatselt otsingumootorit Google tinu blogimootoris

Wordpress kasutatavale lisamoodulile Google XML Sitemaps.

3.5.1 Strateegia plussid ja miinused

Onnestumise korral voib selline lihenemine tihendada suhteliselt suurt ja piisivat
kodulehele suunatud inimeste massi. Kui sellise strateegiaga Onnestub pidevas enda

kodulehele meelitada 100 inimest, siis kuu jooksul tihendab see juba 3000 kiilastajat.
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Kuna otsingumootorist saabuvad iildjuhul vaid viga konkreetsest informatsioonist huvitatud
inimesed, siis kiilastavad nad tihti vaid otsingutulemuste seas olevat artiklit ning seejarel
lahkuvad. Tdhtis on mdelda, kuidas saada inimesi lugema rohkem kui iihte postitust, sest see

on ainus vdimalus piisilugejate arvu suurendamisel.

Uute artiklite kirjutamine lootuses, et need satuvad otsingutulemuste seas korgele kohale
voib jddda ainult unistuseks. Hetkel on seminaritdé autor avaldanud blogis
FinancialJesus.com 75 artiklit, millest vaid 2 saavad Google-It arvestatava arvu kiilastusi

pdevas.

Kuna otsingumootorite algoritmid on histi hoitud saladus, siis ei ole vdimalik enne uue

postituse tegemist ennustada selle tulevast kohta otsingumootorite tulemustes.

3.5.2 Praktiline naide — uute artiklite kirjutamine

Seminarito6 autor kirjutas artikli pealkirjaga "Top 10 richest countries of the world” [14].
Nagu teistegi artiklite kirjutamise hetkel, ei olnud ka siin vdimalik ette ennustada, kas ja kui

palju hakatakse seda postitust kiilastama otsingumootorite vahendusel.

Otsimootori poolt saadud kiilastuste arv soltub otseselt sellest, kui palju inimesi otsib mingit

terminit ning mitmendal kohal on sinu vastavat terminit sisaldav artikkel tulemuste lehel.

Seminarito6 kirjutamise hetkel (25. oktoober 2008), pakub Google otsingumootor otsingu

,richest countries 4. tulemusena lingi seminaritd6 autori iilalpool mainitud artiklile.
Alates 23. maist on antud artiklit kokku lugenud 31 054 inimest (unique pageviews) 37 325
(pageviews) korral, kusjuures kdoikidest kiilastajatest sattus koguni 23 447 inimest artiklit

lugema otsingumootori Google vahendusel - 75,5% koikidest artikli lugejatest.

Arvestades, et kokku sattusid inimesed antud artiklile 156 erinevat teed pidi, on Google

domineerimine muljet avaldav.

Joonisel 5 on kujutatud artikli ,,Top 10 world’s richest countries* kiilastatavust
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Entrance Sources.l ) May 22, 2008 - Oct 29, 2008

008/05/23/top-10-worlds-rich

A/ Unique Pageviews ==
200 B0O0

May 26, 2008 June 8, 2008 June 23, 2008 July 7, 2008 July 21, 2008 ‘August 4, 2008 ‘August 18, 2008 b 2008 P 2008 Bt 2008 | October 13, 2008

This page was viewed 37,328 times via 156 sources

Joonis 5. Artikli ,, Top 10 worlds richest countries “ kogukiilastatavus

Graafikult on niha, et esialgu oli kiilastatavuses kohe suur hiipe — see on seletatav sellega, et
konealune artikkel oli koheselt postitamise jdrel suhteliselt populaarne web 2.0 uudistelehel

StumbleUpon.com (autor: web 2.0 uudistelehtedest iilevaate saamiseks loe jdrgmist

peatiikki).

Edaspidi kiilastatavus langeb ning stabiliseerub alates juuni algusest 100 ja 200 vahel.
Selleks ajaks on juba médrav osa kiilastustest Google otsingumootorist. Edaspidi on niha et
artikli populaarsus on vaikselt tdusnud, olles juba septembri 16puks stabiilselt 200 ja 350

kiilastuse vahel.

Mida aeg edasi, seda suuremaks muutub keskmine on péevaste kiilastajate arv. Seda on
voimalik seletada Google otsingumootori mdjuga — jérjest rohkem inimesed leiavad antud
artikli oma otsingu tulemusena ning viitavad sellele. Selline tegevus tdstab omakorda antud
artikli positsiooni Google otsingutulemuste lehel. Kui esialgu oli otsingu “richest countries”

tulemusena Financial Jesus’e artikkel 8. kohal, siis tinaseks on see tdusnud 4. kohale.

Kokku on Google vahendusel leitud konealust artiklit, kasutades 5923 erinevat

otsinguterminit.

Enimkasutatud S otsingusona:
1) richest countries — 2614 pageviews
2) richest countries in the world — 2521 pageviews
3) richest country in the world — 1856 pageviews
4) richest country — 781 pageviews

5) worlds richest countries — 389 pageviews

23



Muuseas on joutud soovitud tulemuseni kasutades ka jargmisi ebatédpsusi sisalduvaid

otsingufraase:

o world must 10 developed and rich country“
e worls top 8 richest countries

e world riches countries “

3.6 Artiklite lisamine web 2.0 uudistelehtedele

Maailma ithed populaarsemad web 2.0 uudistelehed on www.digg.com, www.reddit.com

ning www.stumbleupon.com.

Olles koik iiksteisest mingil méiéral erinevad, iihendab neid sarnane t66pohimate.
Uudistesaidi kasutajad saavad lisada uusi artikleid ning seejirel saavad teised kiilastajad

hiiletada, kas antud uudis on neile meelepérane voi mitte.

Saades kokku piisava arvu hédili avaldatakse postitus populaarsete artiklite hulgas. See

garanteerib tuhandete inimeste sattumise kdnealusele lehekiiljele.

Koiki web 2.0 uudistelehti iihendab fakt, et uusi artikleid lisavad ning nende iile hiiletavad
lehekiilje enda kasutajad — sellised uue generatsiooni uudistekeskkonnad ise uudiseid ei
kirjuta.

Strateegia olemus

Valmis artiklite lisamine sotsiaalsetele uudistelehtedele ning antud keskkondades nende

populariseerimine.

3.6.1 Strateegia plussid ja miinused

Uudise avaldamine teise generatsiooni uudistelehel on viga lihtne, kuid mirgatav kasu tekib

sellest vaid siis, kui uudis hééletatakse teiste keskkonna kasutajate poolt antud lehekiilje
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populaarseimate uudiste hulka. Sellisel juhul vdib olenevalt keskkonnast olla garanteeritud

kuni mitmekiimne tuhande inimese jdudmine turundatavale kodulehele.

Lihtsureliku jaoks on populaarsemate hulka saamine vihemalt digg.com ja reddit.com puhul
peaaegu voimatu. Mdlemas keskkonnas on vilja kujunenud oma peamised kasutajad, kelle
lisatud artiklitel ning antud héiltel on suurem kaal kui teistel kasutajatel. Samuti lisatakse
molemasse keskkonda iga p#dev kiimneid tuhandeid uusi artikleid. Ainus v&imalus oma
lisatud artikkel populaarseks muuta on omada suurt soprusringkonda, kes koik saaksid
hiidletada sinu uudise poolt. Mitteametlikult on tekkinud mitmeid erinevaid ringkondi, kes
vahetavad hidli — selleks, et saada keskkondades digg.com vdi reddit.com on vajalik

sellistesse ringkondadesse sissesulandumine.

Uudisteleht www.stumbleupon.com on eelnevast kahest mirksa erinevam. Tema

toOopohimote seisneb browserile installeeritud tooristareal. Sattudes internetis lehele, mis
sulle huvi pakub tuleb vajutada nupul “I like it!” [Joonis 6] (eesti keeles: ”See meeldib
mulle!””’). Nonda andmebaasi lisatud lehele satub nuppu “Stumble!” (eesti keeles:
”Komista!”’) vajutades jargmine teenuse kasutaja — kui ta hindab lisatud postituse heaks siis
saadetekse sinna ka kolmas lugeja ja nii edasi. Mida rohkematele lisatud lehekiilg meeldib,

seda suuremale arvule inimestele see ette serveeritakse.

Q) stumble! | &y Iikeit! @ | @ BSendtor (D | Channels: (P Tay (B 58 'I

Joonis 6. StumbleUpon tooristariba

Sellise ldhenemise eeliseks on artiklite hindamisel suurim erapooletus, sest lisatud lehekiilgi
hinnatakse alles pérast nende ndgemist ning hinnanguid ei mdjuta artikli lisaja isik. Just selle
madalama barjdédri tottu saatis seminarit6o autorit StumbleUpon.com keskkonnas

internetiturundust tehes suhteliselt suur edu.

3.6.2 Praktiline ndide — web 2.0 uudistekeskkonnad

24. mail 2008 lisas seminarito6 autor oma blogi postituse “Top 10 richest countries of the

world” StumbleUpon andmebaasi. Artikkel pakkus huvi ka jiargnevatele kiilastajatele ning
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nad otsustasid anda sellele oma hiile — jirgneva 13 pédeva jooksul sattus kdnealust artiklit

tanu StumbleUpon tooristaribale lugema 4313 kiilastajat.

29. mail lisandus andmebaasi seminarit6o autori artikkel ,, 3 experiments with money“, mis
sai juba esimesel pideval 981 kiilastust. Edaspidi kiill lugejate hulk vihenes, kuid piris dra ei

ole see kordagi kadunud.

Mis veelgi huvitavam — aegajalt tduseb StumbleUpon.com keskkonnast saabuv kiilastajate
arv kordades, ilma et selleks peaks midagi tegema. Niiteks peaaegu kuu pérast artikli esmast
populaarsust sai 23. ja 24. juunil artikkel ,,3 experiments with money* vastavalt 918 ja 944

kiilastust — vaid 2 pdeva varem saabus antud keskkonna vahendusel 22 lugejat.

StumbleUpon.com poolt toodud hiippeline kiilastatavuse kasv oli ainus internetiturunduse
strateegia, mis suutis tunduvalt kasvatada RSS-uudisvoo lugejate hulka. Kui enne artikli
lisamist StumbleUpon andmebaasi oli piisilugejate hulk 13, siis seitsme pdevaga tdusis see

arv 52-ni.

3.7 Erinevate otsingumootorite osakaal

Kokku tuli 12 erineva otsingumootorite kaudu perioodil 12. mai kuni 30. oktoober

seminaritood keskmeks olevasse keskkonda www.financialjesus.com 32 190 kiilastajat.

Tabelis 1 on dra toodud 6 kdige populaarsemat otsingumootorit ning nende poolt toodud
kiilastajate arv.

Tabel 1. Otsingumootorite osakaal

Otsingumootor Kiilastajate arv | % koikidest otsingutest
Google.com 29961 93,6

Yahoo.com 1322 4,1

Aol.com 387 1,2

Search.com 138 0.4
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Ask.com 120 0,4

Msn.com 89 0,3

4 Kasulikumad strateegiad

Seminaritod autor alustas oma t60d eesmirgiga testida ligikaudu 20 talle teadaolevat
internetiturunduse strateegiat — neist dnnestus 10puks ldhemalt testida kuute. Tabelis 2 on édra
toodud katsetatud internetiturunduse strateegiad ning nende abil lugema meelitatud

kiilastajate koguarv vahemikus 12. mai 2008 kuni 30 oktoober 2008.

Tabel 2. Internetiturunduse strateegiad ning nende tulemuslikkus

Strateegia nimetus Strateegia tulemusel saadud kiilastuste arv
Uute artiklite kirjutamine 32190

Artiklite lisamine web 2.0 15 439

uudistelehtedele

Kommentaaride jdtmine 162

Yahoo Answers 133

Postitused temaatilistes foorumites 111

Sotsiaalsete vorgustike kasutamine 43

4.1 Muud katsetamist vddrivad internetiturunduse strateegiad

Lisaks kéesolevas seminaritdos lahti kirjutatud internetiturunduse strateegiatele on mitmeid
strateegiaid, mida autor peab potentsiaalselt kasulikeks. Need strateegiad on jérgmised:
e Audioraamatu avaldamine — enda inglisekeelse audioraamatu tasuta avaldamine.
Raamatu nimi ning sisu peavad viitama turundatavale lehele.
® Podcasti tegemine — Iganédalaste raadiosaadete avaldamine turundataval kodulehel.
e Kiilalispostitused — teiste inimeste blogidesse artiklite kirjutamine eesmirgiga leida
uusi lugejaid.
® Videode levitamine - Veebilehe temaatikaga ldhedastel teemadel videode tegemine

ning nende tasuta internetis levitamine vesimérgiga reklaamitavale keskkonnale.
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Kokkuvote

Kidesoleva seminaritod raames on valminud iilevaade erinevate rahalisi vahendeid
mittendudvate internetiturunduse tehnikate praktilisest rakendamisest inglisekeelses

keskkonnas.

Seminarito6 raames ldbiviidud internetiturunduse eesmérgiks oli personaalsest rahandusest

rddkivasse blogisse www.financialjesus.com uute lugejate toomine. Huvitaval kombel,

osutusid testitud veebiturunduse viisidest teistest tulemuslikumaks véikest ajalist panust
ndudvad meetodid — wuute artiklite kirjutamine ning artiklite lisamine web 2.0
uudistelehtedele. Kokku tdid viimatinimetatud turundusstrateegiad ajavahemikus 12. mai
kuni 30. oktoober 47 629 kiilastust, mis on 85% kogu antud perioodi jooksul turundatavat

blogi lugenud inimeste arvust.

Edukamate strateegiate iihiseks jooneks on fakt, et kumbagi moodust ei saa soovi korral alati
rakendada. Selleks et saavutada otsingumootori tulemuste seas iihe artikliga positsioon
esimesel lehel, tuli seminaritod autoril kirjutada 75 artiklit. Samuti ei saa enne web 2.0
uudistelehele artikli postitamist teada, kas see muutub tolle keskkonna kasutajate seas

populaarseks voi mitte.

Kuna edukamatest strateegiatest iikski ei anna tdielikku kindlust dnnestumiseks soovitab
seminaritoo autor blogijatel kdik artiklid lisada sotsiaalsetele uudistelehtedele ning kirjutada
voimalikult palju uusi artikleid, lootuses, et mdni neist saavutab otsingumootorite tulemuste

seas korge positsiooni.
Lisaks erinevate iilevaatele erinevatest internetiturunduse meetoditest on seminaritGo autor

tdestanud, et inimeste meelitamiseks mingisse veebikeskkonda on vdimalik selleks rahalisi

vahendeid kasutamata.
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