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Sissejuhatus

Ténapédeval on paljudes kodudes olemas arvuti ja Eestis kiilastab Internetti igapdevaselt iile
poole Eesti elanikest. Koik me oleme kokku puutunud veebis levivate reklaamidega ja nii
monigi meist on hiddas olnud sellega, et reklaam nduab itha enam meie tidhelepanu ja muudab

nii arvuti kasutamise tiilikaks.

Kéesoleva t00 teemaks on reklaam Internetis ja voimalused sellest hoidumiseks. Antud to0s
uurime veebireklaami ja selle peamisi viljundeid, vaatame, kuidas need inimesteni jouavad,
milliseid emotsioone need tekitada voivad. Mdtleme, kuidas saame ja voime veebireklaami

suhtuda, ja seda enda jaoks vastuvoetavamaks voi siis ka mirkamatuks muuta.

Too eesmirgiks on pakkuda lahendusi Interneti tavakasutajale reklaamide véltimiseks ja

Interneti kasutajasobralikumaks muutmiseks.

Esimeses peatiikis vaatleme kui suur osa reklaamist leiab omale viljundi Internetis, kuidas
reklaami Internetis tehakse, millised eesmérgid eelnevalt piistitatakse.

Teises peatiikis tutvume erinevate reklaami-liikidega Internetis.

Kolmandas peatiikis uurime, kas alati on motet internetireklaami viltida voi olematuks muuta.
Poorame tdhelepanu héirivatele asjaoludele internetireklaamis, tutvume voimalustega
veebireklaami vidhendamiseks ja kasutajasobralikumaks muutmiseks juba enne tarbijani
joudmist.

Neljandas peatiikis vaatleme, kuidas on voimalik reklaami viltida ja enda jaoks mirkamatuks
muuta.

Viiendas peatiikis tutvume moningate programmidega, mis vodivad vajalikuks osutuda kui

soovitakse reklaami hulka enda jaoks vihendada ning reklaami ndhtamatumaks muuta.



1. Reklaam Internetis ja muus meedias

1.1 Veebireklaami osakaal Eesti reklaamimaastikul

Viibides monel Interneti lehekiiljel, oleme sunnitud kokku puutuma ka reklaamiga. Reklaam
on leidnud omale viljundi veebilehekiilgedel. Poorates tdhelepanu reklaamide osakaalude
vahekorrale erinevates meediaviljaannetes - nagu see on vilja toodud Emori uuringutes [2]-,
nideme, et internetireklaami osakaal meediaturul aastal 2004 on 3%, iilekaalukalt juhib seda

jaotust reklaam ajalehtedes 44,5 % - ga.

. Internet
Walireklaam 2.0%
6,6%
Ajakifad 25.6%
11,6%
Raadio
3,8%
Ajalehed
44 5%

?Joonisl: Erinevate meediatiiiipide osakaalud Eesti meediareklaamiturul 2004

Vorreldes aastaga 2003, kasvas meediareklaamiturg 84 miln krooni vorra ehk 9%. Aasta
kogukiibeks kogunes 992 miljonit krooni. Osakaalud meediatiiiipide vahel jdid samaks
vorreldes 2003. aastaga ning suurem osa Eesti meediareklaamirahast panustatakse ajalehe -
(441 mln krooni) ja telereklaami (254 mln krooni). Enim kasvas vilireklaam (17%),

keskmisest aeglasemalt interneti-, ajakirja- ja raadioreklaam.

Poorame tdhelepanu Eesti interneti-maastikul lehekiilgedele, mis iihest kiiljest on pélvinud

kiilastajate suurema tidhelepanu, teisest kiiljest aga on seal seetdttu enam reklaami.

* Allikas: TNS Emori reklaamipanuste uuring Adex



®Emori uuringute [1] andmetel on iilekaalukalt kdige populaarsem veebileht Neti, mida
kiilastab iga pdev keskmiselt 41% ehk ligikaudu 233 000 15-74-aastast internetikasutajat.
Netile jirgnevad Delfi ja Google (vt. Tabel 1).

Kiilastajaid %0
Nr Veebileht Kiilastajaid (tuh)

internetikasutajatest
1 NETI 233 41

DELFI (sh. Delfi, Delfi
2 vene k, Delfi Naisteleht, 167 29
Noortekas @Delfi)

3 GOOGLE 126 22
4 HOT 107 19
5 HOTMAIL 97 17

“Tabel 1: 5 kiilastatavamat veebilehte 15-74-aastaste seas -suvi 2005

Andmete aluseks on TNS Emori Gallup e-Ratings uuring, mis annab iilevaate veebilehtede
kiilastamist 15-74-aastaste elanike seas. TNS Emor kogub igakuiselt internetikasutajatelt infot

ca 50 veebilehe kiilastamise kohta.

Aastal 2004 lisandus 79000 internetikasutajat. Eesti 15-74-aastastest elanikest kasutab
Internetti 55% ehk ca 575 000 inimest. Iga neljas 15-74-aastane eesti elanik kasutab Internetti
iga piev.

Jooniselt 1 nideme, et internetireklaami osakaal Eestis on vaid 3%. 2003 aasta 1 septembri
Arvutimaailma veebiviljaandes arutleb Asso Puidet vOimaluse iile, et internetireklaam ldbib
hetkel hoogu kogudes madalseisu, et siis paari aasta pérast reklaamiturul kaasa rddkida[S].
Selle kohta olen seoses tooga meediaagentuuris kokku puutunud vastakate arvamustega. Uhe
suuna moodustavad inimesed, kes ise aktiivselt tegelevad reklaami tegemisega- nad nédevad

oma to0s potentsiaali ja peavad igati loomulikuks, et nende voimalused suurenevad aastatega.

® Allikas: TNS Emor, Gallup e-Ratings (07,09,2005)
¢ Sihtriihm: 15-74 aastased Eesti elanikud; Periood: juuni-august 2005



Leidub ka neid - eelkdige meedia ja turundusega tegelejad - kellele paistab, et
internetiturundus on segane, ei oma suurt usaldust, ja seetottu ei hakka kunagi suuremat rolli
méingima.

Samuti on probleemiks iihise internetireklaami modtmissiisteemi ning objektiivse Interneti

kasutusuuringu puudumine.

1.2 Internetikasutajani joudmine

Eesmiirgid
Kui alustada reklaamikampaania vilja motlemist ning iiles ehitamist, on internetireklaamis -
nagu ka muudes reklaamides - oluline, missugune eesmérk endale seatud on.
Eesmirgiks voib olla[3]:
e toote miiiigi suurendamine;
e cttevOtte tuntuse kasvatamine, maine parandamine/ muutmine;
e kodulehe kiilastatavuse tdstmine;
e inimeste brinditeadlikkuse suurendamine;

e sihtriihma isiklike andmete kogumine edaspidiseks turundamiseks jne.

Sellest kodigest ldhtuvalt tuleb valida, millises keskkonnas reklaami teha, milline on sihtrithm,

millised on kas enda v6i mone teise sarnase firma eelnevad niitajad antud reklaami vallas jne.

Uldiselt on Eestis eesmiirgiks tavaliselt seatud esimesed neli eelpool toodud vdimalustest.

Andmete kogumine on vorreldes muu maailmaga Eestis vihem levinud. Ilmselt peitub selle
taga veebikiilastajate vihene motiveeritus oma e—aadressi loovutamiseks. Et saada kiilastaja
luba talle edaspidi kontaktsdonumeid saata, tuleb vastu pakkuda monda tasuta ning
huvidratavat toodet vOi teenust. Selleks voOib olla uudiskiri, loosimises osalemine,

automaatselt e—posti teel saadetav informatsioon kiilastajat huvitaval teemal jne.

Véimalused

Uha sagedamini puutuvad reklaamijad kokku probleemiga, kuidas kindlustada, et just nende
reklaam jouaks voimalikult efektiivselt sihtriihmani. Reklaamijad esitavad Internetile samu
ndudmisi, mida muudele reklaamikandjatele- tahetakse olla kindlad, et reklaam tarbijani
jOuab.

Enamasti otsustatakse tavalahenduse - bénner, piisireklaam voi hiipikreklaami erinevad liigid

(see oleneb konkreetse reklaamitellija infoteadlikkusest ja rahalisest olukorrast) - kasuks.



Innovatiivsemad ja suuremate rahaliste voimalustega firmad piiiidlevad erilahenduste poole,
kuna traditsioonilised voimalused vdivad tekitada reklaamipimedust. Lisaks paneb uusi
lahendusi otsima reklaami tokestavate vahendite kasutamise levimine internetikiilastajate

hulgas.

Hinnaprobleem

Seoses hinnaga tekib kiisimus, mille alusel maksta. Kas arvestada konkreetse firma poolt
sobivaks peetavat hinda voi tuleks maksta, ldhtudes klikkide arvust?

Reklaamiostjad eelistavad teada, kui suurte inimeste hulgani nad jouavad, ja seega ei taha
lugeda vaid kodulehelt infot lehe pédevase kiilastajate arvu kohta, oluline on teada reaalset
klikkide arvu. Ent kuna Eesti turg on viike, siis on reklaamimiiiijal kasulikum hoida
reklaamihinda kindla fikseeritud summa peal[3].

Kuni viimase ajani ei vOimaldanud Eesti reklaamikeskkonnad tasuda klikipohiselt, kuna
keskkondade praegune kindel reklaami niditamisest saadav tulu hakkaks soltuma sellest, kui
palju reklaamil klikitakse.

Siiski vOib aga tinase seisuga tuua vélja vihemalt tihe Eesti veebikeskkonna - www.ee , kus
saab reklaami eest tasuda klikkide arvu pohjal ja seega on ka Eestis loodud vdimalus maksta

konkreetseid tulemusi arvesse vottes.



2. Veebireklaami jagunemine

2.1. Reklaami meedia ja meetodid, reklaami keskkond

E-post
E-posti reklaamides on kaks erinevat voimalikku varianti:

e reklaam saadetakse otse adressaadile (vt. Joonis 2), ja tehakse seda kindla kliendi
andmebaasi alusel (teatud keskkonnad nagu néiteks Elion pakub vélja voimaluse, et e-
posti reklaam saadetakse ainult nendele registreeritud kasutajatele, kes on selleks
eelnevalt oma nousoleku andnud. E-posti teel saadetav reklaam pealkirjastatakse
vastavalt kliendi soovile. E-posti aadresse reklaami tellijale ei avaldata ning e-posti

reklaamile vastamise aadress on Elion Ettevotted Aktsiaseltsi oma).

@ Bulk [Ernpty] Date: Mon, 31 Oct 2005 21:25:08 +0200
(& Trash [Ermpty]
Click Hare far
Low Cost Loans
‘-@:_ See your Cradit Jdulud on kohe saabumas ja seega veel viimane aeq pidada meeles oma
M Report for FREE

sdpru-koostddpartnereid ning saata kaart oma j8ulu- ja uusaastatervitustega

wisit dall for ) o . .
Great value pes haorgan Stuodio poolt pakutava kaardivaliku leiate aadressilt

wenny. studio. morgan.ee

| | vahoo! Personals
7

Jéulukaaride mddgiga toetab Morgan Stuudio Tallinna Lastehaiglat,
olles 2001. aastast alates Tallinna Lastehaigla hibesponsor.

morgan.

BTUDICO

Ei sacwi enam pakkumisi
Jubual, kui Te ei n@e postitust korrektselt, siis klikake siia!

Joonis 2: e-posti reklaam

e reklaam e-posti jaluses (vt. Joonis 3), mis lisatakse igale kirjale, mida ldbi konkreetse

keskkonna saadetakse.

Eupress yourself instantly with MSN Messenger! MEN Messenger Download today it's FREE!

Delete | Reply V| Forward vl Spam Mowe... =
Previous | Mext | Back to Messages Save Message Text

Joonis 3: reklaam e-posti jaluses



Bénnerid

Béanner (vt. Joonis 4) ehk banner ad on enamasti ristkiilikukujuline reklaam, mis on
paigutatud veebilehekiiljele kas iiles, alla voi pohisisu kiilgedele ja on lingiga iihendatud
reklaamija lehekiiljega.

Interneti varasematel aegadel olid bénnerid teksti ja graafilise pildiga reklaamid. Praegusel
hetkel kasutatakse mitmeid erinevaid tehnoloogilisi votteid- nagu néiteks flash ning bannerid
on muutunud palju keerulisemaks ning voivad olla reklaamid teksti, animeeritud graafika ja
heliga.

D f I F] Loe: uudised, vene delfi, noortekas, arvuti, sport, haisteleht, veebibeebi, autoleht, lastelel
| - VYaba aeg: ajaviide, foto, ilm, mangud, naljad, geckaardid, e-mail, g-kaart, mmohiil, tv-kavad

Ari: raha, kinnisvara, too, e-poed, infokataloog, valuuta, otsing, auto, reisid, reklaam Delfis

Piuhapaew, 6. novembear

Joonis 4: biannerreklaam Delfi keskkonnas

Otsingumootorid

Otsingumootorites saab Eestis reklaamiteenust kasutada nditeks keskkondades www.neti.ee
ja www.ee .

Eesti veebikeskkondades seotakse reklaam kindlate otsingusdnadega, mille sisestamisel
niidatakse otsingumootori kasutajatele reklaamija tellitud bénnerit otsingutulemuste kohal.
Sisuliselt on tegemist otsingumootori ja bidnnerreklaami hiibriidiga. Selliselt on vdimalik
reklaambénneri abil oma toodet/teenust teiste seast esile tOsta. Seetdttu on nditeks autodega
tegeleval ettevottel voimalik oma reklaami niidata just nendel lehekiilgedel, mida tema
potentsiaalne klient kiilastab- nditeks ilmub United Motorsi reklaambénner siis kui
otsingumootorisse on sisestatud autoga seonduv sdna - auto, varuosad jne. (vt. Joonis 5).
Reklaami suunamise ning hinnamudeli seisukohalt on otsingumootori reklaam kahtlemata
efektiivsem kui niiteks bannerreklaam, sest reklaami nididatakse vaid kindla valdkonna vastu

huvi iiles niitavatele isikutele ja nii on sihtriihm voimalikult tdpselt tabatud.

ww(Wlirav .

-— kontakt > Reklaam »

gab internet

& internet  pildid € uudised © foorumid € kataloog

Iauto Oitsi I

Leia kiirelt Kataloog Virske Wirk Lisa | Muuda ! Kustuta kataloogist

SL 6htuleht ava uues aknas
MHaovembri IGpupaevil selguva Eesti 2006, aasta auto valib siinseista ut. .. Opel Yectra

Spondeeritud kirjed

mudeli-varskendus keskendus digetele asjadel e. Auto tellis... ... @ BMW Lnited Motors

kit s sloleht .eeindex aspxFr=7 My DI B8
MS Auto (ava uues aknas) “ i

iatka- ja militaarvarustuse midk. Jahi- ja kalameheriided ning jalan dud. Paadid, telgid, b

magamiskotid, seljakotid, matkatarbed.

Joonis 5: otsingumootori ja binnerreklaami hiibriid www.wiirav keskkonnas



Pop-up reklaamid ehk hiipikreklaamid
Hiipikreklaami aken ilmub mdne veebilehekiilje kiilastamise ajal veebibrauseri akna peale (vt.

Joonis 6).

&) Advertisement - Netscape

get_me_out_of this_cubicle.edu

go farther

with a
quality edu.

st

l Internet Access

l Email

l Free Email v, Featured Directo ry sunday, Nowember 06, 2003
l Web Development L Web Server o Web Page Hosting _ Web Marketing

| T | Rusiness Weh | Fhnmmerre | Merrhant Arrnunt

Joonis 6: hiipikreklaam veebibrauseri akna peal

Selle vastandina on olemas ka pop-under reklaamaken, mis ilmub veebibrauseri akna taha.
Pop-up reklaam on vorreldes pop-under reklaamiga ,,pealetiikkivam®, kuna ta katab teisi
aknaid, eriti seda, mida kasutaja piitiab lugeda.

Pop-up aknaid kasutatakse enamasti veebireklaami edastamiseks, kuid reklaamimine ei ole

nende akende ainuke viljund (hoiatused, médrguanded jne.).

Reklaamikeskkond

Internetireklaami efektiivsus sdltub suuresti sihtgrupi voimalikult tipsest identifitseerimisest.
Keskkondadel on vilja kujunenud oma tarbijaskond, kelle strateegilised omadused (sugu,
vanus, sissetulek) piisivad kindlates piirides- seega on enamasti teada lehekiilje
kiilastajaskonna tarbijainfo.

Iga reklaami puhul on oluline, et ta jouaks oma sihtriihmani. Spetsiifilise sihtgrupini joudmist
pakuvad moned konkreetsed keskkonnad, vdimaldades reklaami paigutada temaatilistesse
alamkataloogidesse ning siduda selle konkreetsete otsingusonadega. Nii on kinnisvaraga
tegelevad ettevotted teinud reklaami peamiselt kinnisvaraportaalides, nagu néiteks

www.kinnisvaraturg.ee .

10



Muud
Lisaks eelnevalt vaadeldud veebireklaami edastamise viisidele voib internetilehekiilgedelt
leida ka jdrgmisi voimalusi reklaami edastamiseks:
e Jlogod;
e lendavad logod- brauseri alumises servas iile kogu ekraani vasakult paremale ja tagasi
kulgev;
e PR artikkel;
e tekstilink;
e pileti (vdi muud) médngud;
e vaheleht- kogu ekraani kattev reklaampind, mis avaneb kasutajale reklaamikliendi
poolt valitud linkidel klikkides.

11



3. Internetireklaami hairivad tegurid ja voimalused nende
valtimiseks

Portaalides domineerib béanner, pop-up ja pop-under reklaam, mis paelub oma keerukate ja
pilkupiitidvate Java—script’i ja Flash’i vormingus lahendustega. See voib endaga kaasa tuua
arvuti too aeglustumise. Ning kdikvoimalike virvilahendustega ja animeeritud objektid ei ole

vaatajasobralikud[4].

Kindlasti teavad suur osa Interneti kasutajatest kui ebameeldivad hiipikreklaamid olla vdivad.
Toimub akende ootamatu (vahel mitme akna iiheaegne ja kiire) avanemine, mooda ekraani
litkkumine ja nii heli- kui ka virvilahendustega tihelepanu tdmbamine, ekraani ummistamine
ja lehekiilgede iileslaadimise aeglustamine. Uhest kiiljest on tegemist reklaamiga, mis hetkel
voib huvipakkuvaks osutuda, aga moodused, kuidas reklaam endast mirku annab, omavad

pigem negatiivset efekti.

3.1 Voimalikud meetmed, mida voidakse rakendada

Reklaam piisavas koguses ja sobivas formaadis ei ole negatiivne nihtus. Reklaamid muutuvad
hiirivaks kui neid on liiga palju, ja nad tunduvad olevat liialt pealesunnitud. Kui néeksime
reklaami kord péevas, siis vaevalt, et keegi peaks vajalikuks sellega voidelda, vastupidi-
toendoliselt leiaksime sealt midagi olulist. Aga kui (hiipik)reklaamid jdrgnevad igale
hiireklikile ja osutuvad monel juhul voimatuks sulgeda, siis on inimene viidud olukorrani, kus
ta ei nde muud viljapddsu kui reklaami mingil moel véltida voi ta enda jaoks ndhtamatuks
muuta. Seetdttu on paljud inimesed installeerinud arvutisse ka vabavarana saadaval oleva

tarkvara, mis muudab hiipikreklaami antud isiku jaoks ,,ndhtamatuks‘.

Uhest kiiljest voib reklaamiblokeerijat pidada kasutuks, kuna internetireklaamil on teisigi
viljundeid peale hiipikreklaami. Ja kogu reklaami &dra keelata voi olematuks muuta pole
voimalik, ja pikemas perspektiivis tdendoliselt ka mitte kuigi otstarbekas, sest peab motlema,
milliseid meetmeid vdidakse hakata rakendama.
2004 aasta 15 juuni artiklis Block the Ad-blockers on Peter Lerma seoses reklaami
blokeerimisega arutlenud jargmiste voimaluste iile[6]:

e algab massiline kohtussekaebamiste tulv. Reklaamiagentuurid, reklaamitellijad ja

avaldajad kaebavad raisatud ressursside pirast kohtusse inimesed, kes on otsustanud
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reklaame blokeerida. Kas see ka Eestis v4ib toimuma hakata, on kiisitav, aga voimalus
jaab.

e reklaamiavaldajad liiguvad tellimusmudeli kasutamise suunas;

e Kkidesolevalt peetakse voimalikuks, et ligi 30 protsenti internetikasutajatest kasutavad
hiipikreklaamiblokeerijat. Kui paljudel neist on olemas aga téielik reklaami blokeerija
(el ndidata iihtegi reklaami)? Kui reklaami blokeerijad jouavad mingi teatud piirini,
peavad reklaami avaldajad leidma uue vOimaluse, et keegi maksaks avaldatava sisu
eest, et leht ennast dra tasuks.

e vOime hakata igapdevaselt kokku puutuma hoiatavate kirjakestega. Iga kord kui
reklaami blokeeritakse, vOib selle asemel ilmuda kastike, kus on kirjas- reklaam
maksab lehekiilje sisu eest. Jitkates reklaamide blokeerimist, peab lugeja hakkama
lehekiilje sisu eest ise tasuma. Ning mingil hetkel on internetikasutaja (tarbija) valiku
ees- kas blokeerida reklaami vOi maksta lehekiilje sisu eest. Selliseid lehekiilgi on juba
olemas - on vOimalik mingi aeg lehekiilge tasuta vaadelda, aga peale prooviperioodi
satub inimene valiku ette- kas maksta tellimuse eest voi kiilastada lehekiilge kiill

tasuta, ent aktsepteerides reklaame.

Kuna reklaami tegemine on meedia iiheks osaks, ja kindlasti ei saa reklaami absoluutselt
korvaldada - keegi peab ju lehekiiljel pakutava sisu, ja lehekiilje haldamisega seotud kulud
kinni maksma - siis oleks vaja leida reklaamile niisugune véljund, mis sobiks nii
reklaamiostjale-tegijale kui ka inimestele, kellele veebireklaam suunatud on - igapidevasele

arvutikasutajale.

3.2 Tavalahendused

Nagu o6eldud, on igal reklaamil oma eesmirk - suurendada miiiiki, tutvustada firmat, uut
toodet vO1 teenust, luua mainet.

Sagedane viga on reklaami suunamine liialt laiale sihtrithmale[4]. Lahenduseks on mitmete
veebilehtede pakutav vdimalus suunata reklaami iisna tdpse profiiliga gruppidele. Eelkdige
voimaldavad seda portaalid, mis toimivad sisselogimise loogika alusel ning on kogunud oma
kasutajate kohta olulisemat tarbijainfot (vanus, sugu, elukoht jne). Selline ldhenemine
garanteerib reklaamiandjale kvaliteetsema kliendibaasi.

Lisaks sellele soovitatakse hiipikreklaamide asemel kasutada banner ad-e ehk ribareklaami.
Ribareklaam on ristkiilikukujuline, enamasti staatilise pildina realiseeritud reklaam

veebilehel, mis toimib lingina reklaamiandja juurde. Neid peetakse vihem segavateks ja neid
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on tavaliselt vdoimatu sulgeda. Arvutikasutaja seisukohalt oleks sdbralikum olukord, kus
reklaam on lehekiiljel kohe avatud, ja lisaks on teda voimalik sulgeda kui arvutikasutaja seda
vajalikuks peab.

Lisaks sellele on olemas alternatiiv pop up— ja béannerreklaamidele: lihtsad tekstipohised
reklaamid, mis on seotud tarbijate otsi—eelistustega. Otsingupdhine siisteem kasutab inimeste
otsingumootorites tehtud piringuid nende tarbimiseelistuste médratlemiseks ning pakub

vastavate kategooriatega seonduvaid reklaame.

3.3 Erilahendused

Interneti-reklaami vaadatavust hinnatakse klikkimiste — vaatamiste suhtega CTR (Click
Through Rate) ja koige kdrgem on see erilahendusega reklaamidel.

Internetis vananevad uudsed lahendused mitmeid kordi kiiremini kui muus meedias, ja nii
vOib veel paari aasta tagust erilahendust praegu niidelda vanaks ja vaataja tihelepanu enam
mitte nii suures mastaabis koitvaks voimaluseks lugeda. Erilahendus muutub viga kiiresti
standardlahenduseks.

Paar aastat tagasi oli néiteks skyscraper — tiiiipi banner (veebilehe paremas déres kerimisega
kaasa liikuv bédnner) uus ning huvitav lahendus, mida nimetati samuti erilahenduseks.
Tidnaseks on see enamike suuremate keskkondade hinnakirjas standardlahendusena é&ra
toodud.

Erilahendusteks nimetatakse igasuguseid interaktiivseid lahendusi, kus kasutaja saab reklaami
mojutada, selles infot muuta jne. Esmakordne kokkupuude taolise reklaamiga on huvitekitav,
ent lehe kasutaja taipab erilahendusega soetud reklaami mdtet tavaliselt juba peale selle
paarikordset nigemist.

Erilahendused on ,,pealetiikkivad” - taolised lahendused jidivad vihemalt ajutiselt ette lehel
oleva teksti lugemisele voi moningate keskkonna rakenduste kasutamisele[4].

Lahenduseks oleksid cookie'd ehk kiipsised, mis aitavad meeles pidada, millisest arvutist on
reklaami juba ndhtud ja millisest mitte. Suuremad keskkonnad pakuvad vOimalust kuvada
reklaami iihele cookie’le korra voi kaks teatud ajaperioodis. Niiteks nédidatakse tunni jooksul
korra iihele cookie’le erilahendust.

Teine vOimalus on juba korra reklaamile klikkinud cookiele seda reklaami enam iildse mitte
kuvada. Nii range ldhenemise ohuks on asjaolu, et tihti peitub iihe brauseri taga palju kliente
— nditeks koolides, iilikoolide arvutiklassides ja avalikes internetipunktides kasutavad pdeva

jooksul sama arvuti veebibrauserit kindlasti piris paljud erinevad inimesed.
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4. Voimalikud lahendused Interneti tavakasutajale

Hiipikreklaamid - wuus aken koos mingi teatava pildiga seal sees - osutuvad
ebameeldivaimateks. Reklaam ilmub ootamatult ning leidub ka aknaid, millel ei ole juures
pealkirja ega vdoimalust akna sulgemiseks. Mdned hiipikaknad on tehtud nii, et aken avaneb
alles teatud aja moodudes peale lehele saabumist, ning peale akna sulgemist, avaneb ta mone
hetke pérast uuesti.

Peale pop-up reklaamide on segavad ka pop-under reklaamid, mis avavad uue akna juba
olemasoleva akna taha - need on kiill ilmumise mottes pisut tagasihoidlikumad - ei hakka
kohe silma héirima, ent samas jddvad nad pérast teiste tooakende sulgemist arvuti ekraanile ja

osutuvad samuti ebameeldivaks.

On moistetav, et firmade eesmirgiks on teenida suuremat kasumit ja seda loodetakse
saavutada oma toote-teenuse reklaamimisega. Sageli paistab, et arvutikasutajad on toote
reklaamimise eesmirgil meelitatud monele lehekiiljele, kus nad tegelikkuses olla ei taha.
Leidub palju inimesi, kes sulgevad hiipikreklaami akna kohe kui see ilmub ja ei poora sellele
erilist tdhelepanu. Siiski on ka kogenematuid internetikasutajaid, kes jddvad ndutuks ja ei oska
neid kohe sulgeda. SeetOttu on vajalik tuua sisse moned vdimalused taoliste reklaamide

valtimiseks.

Peaaegu koik hiipikaknad tootavad eesmirgiga midagi reklaamida, ja need reklaamid on
tavaliselt tehtud, kasutades kaht erinevat allpool kirjeldatud meetodit. Neid meetodeid
kirjeldab ajakirja Interface 2003 aasta veebruari numbris Jesse Snyder [7] ja lisaks on veel

moned lisavoimalused vélja toodud veebilehel http://www.pa.net [8].

4.1 Klassikalised hiipikaknad.

Klassikalise hiipikakna meetodit saab kasutada kui hiipikreklaam paikneb monel kiilastataval

veebilehel- automaatselt avanev aken ilmub kas samal hetkel v61 moni aeg peale lehekiiljele
sattumist. Voimalused seesuguse aknakese kontrollimiseks:

e lihtsaim vOimalus on see aken ise sulgeda - toimub nagu tavalise brauseriakna

sulgemine- tuleb vajutada ristile akna servas. Vahel avaneb aken kiiremini ja suuremal

hulgal kui kontrollida saab voi kui hiirt kasutades sulgeda jouab - siis saab kasutada

klaviatuuril kombinatsiooni control +W personaalarvutitel ja Command +W Mac-il.
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Selle meetodi rakendamisel tuleb olla tihelepanelik, et ei sulgetaks akent, millel viibiti
enne omal valikul.

vOib vahetada oma veebibrauserit. Monedel brauseritel on hiipikakna blokeerimine
juba eelnevalt sisseehitatud (Mozilla Firefox, Opera, Crazy Browser). Samas voib see
muutuda ebamugavaks, kuna moned lehekiiljed ei pruugi enam avaneda. Nditeks ei
pruugi tootada lingid, mis on seatud avanema uuel lehekiiljel, kuid samas on voimalik
seda muuta, andes ette aadressid, millele sattudes hiipikaknad avatakse (vaatleme
sellist voimalust 1dhemalt viiendas peatiikis).

Apple’i jaoks soovitatakse brauserit nimega Safari.

hiipikreklaamide ilmumise arvu saab mairgatavalt vihendada, kasutades monda
hiipikreklaame  blokeerivat  tarkvara. Leidub programme hiipikreklaamide
blokeerimiseks, mis on saadaval tasuta, kuid enamus siiski seda pole. Enamus taolised
programmid - nii tasuta kui tasulised - on véljatootatud Internet Exploreri jaoks, kuna

selle veebibrauseri jaoks ei ole sisseehitatud hiipikreklaamide kaitset.

Niiteks moningad variandid eelnimetatud programmidest (koos allalaadimise asukohaga):

Popup cop (http://www.popupcop.com/): tasuline programm, millel on 30-pdevane

proovimisperiood. Tegemist on tddriistaribale lisatava tooriistaga Internet Exploreris;

Pop-Up Stopper Pro (http://www.panicware.com/product_psprofessional.html):

tasuline programm, saab kasutada nii Internet Exploreriga, America Online, Msn,
Netscape, Opera. Peatab ka pop-under reklaame;

Exit Killer 4.0 (http:/www.exitkiller.com/): tasuline programm, toetab ka Netscape ja
AOL. Lubab 100% reklaamiblokeerimist, ainus, kes nii julgeb lubada;

Popup Manager (http://www.endpopups.com);
freebies: 1lma rahata kétte saadavad hiipikreklaami-peatajad. Valiku neist voib leida -

http://www.dibeneditto.com/resources/20030129/, samas saadaval ka nende reitingud;

tasuta versioon Pop-Up Stopper-ist http://www.panicware.com/product_psfree.html ;

voib ka installeerida Google'i toolbar-i ja seadistada see hiipikaknaid blokeerima

http://toolbar.google.com.
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4.2 Adware hupikaknad ja programmid.

Tarkvara, mis samuti nditab reklaame, on adware (iiks spioonivara liitke, mis kogub
internetikasutaja kohta informatsiooni, et nididata talle reklaame veebibrauseris, kasutades
selleks infot, mida on eelnevalt salvestatud, jilgides kasutaja Interneti lehekiilgede kasutamise
harjumusi[15]) ja on tihtipeale installeeritud programmi kasutaja teadmata. Taolised
programmid on tavaliselt lisatud tarkvarale, mida saab Internetist alla laadida- need
programmid lubavad hiipikreklaame akendele tekkima. Ka sellele on voimalik leida lahendus.

Toome dra moned adware korvaldavad programmid, mida vOib Internetist leida:

e voib alla laadida ja installeerida Pest Scan-i (http:/www.pestscan.com). See

programm on loodud spioonivara kaitseks ja ta lubab need arvutist leida ja

korvaldada;

e samuti voib alla laadida ja installeerida Ad-ware (http://www.download.com/3000-

8022-10045910.html)- see programm lubab arvuti 14bi uurida ja korvaldada adware-i;

e programm Spyware Blaster (http://www.javacoolsoftware.com/spywareblaster.html)-

aitab hoiduda uute adware-de lisandumise eest arvutisse;

e programm Spybot Search and Destroy (http://www.download.com/3000-8022-

10122137.html). Programm, mis lubab otsida arvutist adware ja seejdrel need

korvaldada.
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5. Naiteid hupikaknaid blokeerivast tarkvarast

Teeme iilevaate programmidest, mida saab hiipikreklaamide blokeerimisel kasutada. Tutvume

vabavarana saadaval olevate programmidega, mis on tavatarbijale lihtsalt kéttesaadavad,

kergesti moistetavad, kdepidrased kasutada.

Lahemalt vaatleme jidrgmisi programme:

hiipikreklaame mitte-lubavate veebibrauseritega tutvumiseks vaatleme veebibrausereid
Mozilla Firefox ja Opera;
hiipikreklaamide blokeerimiseks tooriistarea abil tutvume programmidega Google

Toolbar ja Pop-Up Stopper.

Programmide alla laadimine ja installeerimine on programmidel sarnane-

Allalaadimine:

minna allalaadimiseks antud veebilehele;

vaadata, et valitud versioon oleks kasutatavale siisteemile sobiv, kui ei, siis valida
versioon, mis seda on;

vajutada nuppu “Download now”;

valida kas “Open” v01 “Save to disk™ ja vajutada seejdrel OK.

Installeerimine:

peale allalaadimist avaneb fail kas automaatselt voi tuleb sellel klikkida;

avaneb aken, mis teatab, et ollakse installeerimas vastavat tarkvara, tuleb vajutada
nupule “Next”;

kiisitakse, kas arvutikasutaja aktsepteerib litsentsi tingimusi, eitava vastuse peale
installeerida ei saa, moistlik (kui muidugi ollakse tingimustega ndus) on vajutada
nuppu “I accept”;

seejdrel pakutakse vilja koht, kuhu programm installeeritakse, automaatselt pakutakse
selleks “Program files-i”, aga soovi korral voib selle ka ise dra muuta, ja seejirel
vajutada nupule “Next”;

kiisitakse, kas luuakse ka ikoonid ja lithitee, voimalus valida kas jah voi ei, ja vajutada
jéllegi nuppu “Next”;

sellega on informatsiooni kiisimine/sisestamine 10ppenud ja installeerimine voib alata,

tuleb vajutada nupule “Install” (failid kopeeritakse kdvakettale);
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e peale neid toiminguid, kiisitakse, kas peale installeerimise lOpetamist avatakse
programm tutvumiseks automaatselt, tuleb teha oma valik ja vajutada nupule “Finish”;

e sellega on installeerimine 16ppenud.
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5.1 Mozilla Firefox ja Opera veebibrauserid

Votame vaatluse alla Mozilla Firefox (versioon 1.0.7)ja Opera (versioon 8.5) veebibrauserid,
kuhu on eelnevalt hiipikakende blokeerija sisse ehitatud. Installeerida saab neid vastavalt

veebiaadressidelt- http://www.mozilla.com ning http://www.opera.com .

5.1.1 Mozilla Firefox veebibrauseri seadistamine

Selleks, et Mozilla Firefox veebibrauserit [11] hiipikreklaamide blokeerimisele hiilestada,

tuleb valida tooriistaribalt ,,Tools* ja seejdrel klikkida nupul ,,Options

+ Mopzilla Firefox Start Page - Mozilla Firefox

File Edit Wiew Go Bookmarks | Tools Help

<¢I: i Ell> i [gl L:" @ |E e e i client=firefox-adrrls=org mozillaen-US official :I
. — =——— Read Mail (0 new)
P Getting Started O, LatestHeadline  Now essage.. Cteitl

Eémﬁoads CtaH
Heensans
Themss

JavaSenipt Console
Page Info

Options...

Joonis 7: Mozilla Firefox veebibrauseri tooriistariba

Avaneb aken, mille alt saab veebibrauserit vastavalt soovile seadistada. Klikkides nupul
,Privacy” ilmub aken, kus arvutikasutajal lubatakse muuhulgas valida mitu pédeva ta oma
veebikdikudest ajalugu niha soovib.

Nupu ,,Web Features* abil saab hiipikaknaid blokeerida.
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1)

General Az you browse the weh, j.nfnmah;un-abo_ut-whera o have heen, what youhava done, etc-{s kept in the

= following areas
[+]

Privacy # History Clear |
@ #  Saved Form Information Clear |
Weh Features
;':LA'? # Saved Passwords Clear |
Diwalsais # Download Manager History Clear |
Eres = Cookies Cleat |
Advanced

Cookies are pieces of information stored by web pages on your computer, They are used to
remember login information and other data.

V' Allow sites to set cookies Exceptions | View Cookiss |

[T forthe originating web site only

Keep Cooldes: |untjlthey expite v|

#  Cache Clear

;

Clear all information stored while browsing: | Clear All |
(6].% I Cancel |

Joonis 8: Mozilla Firefox veebibrauseri turvalisuse seadistamise dialoogiaken

Klikkides nupul Web features, avaneb aken, kus esimesena pakutakse hiipikakende

blokeerimise vOimalust.
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T

5

Gerieral
A v Block Popup Windowrs Allowed Sites |
I | :
|.L W Allow weh sites to install software Allowed Sites |
Privacy :
T W Loadmmages Exceptions I
. [ forthe otiginating weh site ondy
Web Features
a5 ¥ Enable Java |
= [V Enable JavaSenpt Advanced.. |
Downloads = J
§0%
Advanced

(5] I Cancel

Joonis 9: Mozilla Firefox veebibrauseri veebiseadistuste dialoogiaken

Et aga alati ei ole vaja koiki hiipikaknaid blokeerida, siis on mdistlik klikkida nupul ,,Allowed
Sites* ja valida need lehekiiljed, millel viibides hiipikaknad avanevad. Selleks tuleb sisse

triikkkida vastav veebiaadress ja klikkida nupul ,,Allow*.

Allowed Sites | X|

¥ou gan specify which web sites are allowed to open popup windows.
Type the exact address of the site you want to allow and then click
Allowe.

Address of web site:

Allowr |
Site i Status I
www.eples Allowr
Famizve Dite Remove All Bites |

(8] I Carcel

Joonis 10: Mozilla Firefox veebibrauseri ,Jubatud lehekiilgede* seadistuste dialoogiaken
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Lisaks sellele saab Web Features-i aknal vastavasse kohta linnukesi tehes, lubada
veebilehekiilgedel installeerida tarkvara, piltide ilmumist, ning Java ja Javascript ’i

kasutamist.

5.1.2 Opera veebibrauseri seadistamine

Veebibrauserile Opera [12] on sisseehitatud hiipikakende blokeerija, mis on vaikimisi

eelnevalt dra seadistatud.

Y Opera Help: Menus - Opera
File Edit View Boolmasks Tools Halp

ERRGE - Oren e s x| -

o o v e D @ bitpihelp opers comWindaws 8, S er/menus hiinl * [[Clooagls ssarch i (58]

) orera

Joonis 11: Opera veebibrauseri tooriistariba

Selleks, et veebibrauserit Opera seadistada vastavalt enda soovidele, tuleb tooriistaribalt
klikkida ,,Tools* nupul, seejdrel valida kas klahvikombinatsioon F12 v6i klikkida nupu

,,Quick preferences‘ peal.

Window Help

Wil and chat accounts..,
Ee*lete private data

Hates Crl+AUHE
Transfers CHHARAT
History AR
Links CeHHA i+
Advanced L

Chuick preferences

Appeatance... Shift+F12
Preferences. . CHet+R12

Joonis 12: Opera veebibrauseri tooriista seadistuste meniiii

Avaneb aken, mis lubab kas hiipikreklaamidel avaneda, hiipikreklaamil avaneda taustal,
mittetahetavaid hiipikaknaid blokeerida, vdi blokeerida kdiki hiipikaknaid. Lisaks sellele saab
valida, kas lubada avanema ja tootama muid vahendeid - nagu niiteks gif animatsioonid,

,kiipsised* jne.
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Open all pop-ups

Cpen pop-ups in backgroutd
‘@ Block unwanted pop-ups.

Eln ckall pop-ups:

+ Enable GIF animation

v Enable sound in Web pages
" Enable Java

+/ Enable plug-ing

W Enahle.'la\ﬂﬁcﬁpt

'+ Enable cookies
v’Ena}Jie.Eaf;eﬂﬁ: logging
Enable proxy servers

[dentjfj,r a5 @p era
Tdentifyy as ozilla
« Identify as Internet Explorer

Joonis 13: Opera veebibrauseri veebiseadistuste meniiii

Samuti jouab hiipikakende blokeerimiseni kui tooriistaribal peale nupul ,,Tools* klikkimist
klikkida nupul ,,Preferences*, misjarel avaneb dialoogiaken, kust saab hiipikakende esinemist

vastavalt oma soovile reguleerida.

Opera can start with wour favorite pages of contitive from last titne

Startup Continue from last time

Home page httpedfmy opera.comf Use cutrent

Choose how you prefer to handle pages and pop-ups
Pages +" Open pages in tabs
Bhow closs button on each tah

Pop-ups Block unwanted pop-ups

Select your preferred language for Opera and Web pages

Langnage wiro [at]

Joonis 14: Opera veebibrauseri veebiseadistuste dialoogiaken

Hiipikreklaami blokeerimisel, ilmub ekraanile médrguanne, millel klikkides, saab blokeeritud

hiipikreklaami soovi korral avada.
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ﬁ FPop-up blocked from
(click here to open it)

Joonis 15: Opera veebibrauseri hiipikreklaami blokeerimisest mirku andev aknake
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5.2 Google'i tooriistariba

Paljud inimesed kasutavad veebibrausereid, millesse ei ole hiipikreklaami blokeerijat sisse
ehitatud (niiteks Microsoft Internet Explorer veebibrauser) ja seetdttu tuleb hiipikakende
blokeerimiseks kasutada monda muud viljundit.

Uheks voimaluseks on Google'i tooriistariba, mis omab erinevaid vdimalusi Interneti
mugavamaks kasutamiseks[10]. Samuti leidub voimalus hiipikreklaamide blokeerimiseks.

Leida voib selle programmi aadressilt- http://toolbar.google.com

Peale installeerimist ilmub arvutiekraanile tooriistariba, millel kuvatakse alljargnevate
funktsioonidega nupud:
e Google Search — vdimalus Google otsingumootorisse sonu kirjutades saada soovitusi;
e SpellCheck — veebi ankeete ja vorme tdites kasutada Oigekirja kontrollimise
abivahendit (inglise keelne);
e AutoFill — automaatselt tdita juba korra tdidetud ankeete;
e Word Translator — sdnaraamat, mille abil on vdimalus inglise keelest tolkida sonu
teistesse keeltesse (hiina , jaapani, korea, prantsuse, itaalia, saksa ja hispaania keelde);
e Pop-Up Blocker — hiipikreklaami blokeerija;

e PageRank — vOimalus vaadata veebilehe populaarsuse reitingut.

Y &) N & (L v G
GDGglE - | v| |

Joonis 16: Google'i tooriistariba

@

H |Gl Search ~ g FameRank wBC o - S adtelink | Autoril B options &

Hiipikreklaamist hoidumine

Nupp ,,Pop-up blocker* on sisseehitatud voimalus hiipikakende peatamiseks. Kui hiipikaken
ilmub, siis antakse sellest teada hiire kursori muutumisega ning ka teadaandega tooriistaribal
paikneval nupul, mitu akent hetkel blokeeritud on.

13 8 blacked

Joonis 17: Google'i tooriistariba hiipikakende blokeerimise nupp

Klikkides tooriistaribal nupul ,,Options*, avaneb aken, kus saab vastavalt soovile teha linnuke

kirja ,,Popup Blocker* ette ja Google’ i tooriistariba nii hiipikaknaid blokeerima seadistada.
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Joonis 18: Google'i tooriistariba voimaluste dialoogiaken

Klikkides nupul ,,Popup Blocker Settings..“ avaneb dialoogiaken, milles vastava linnukese
tegemisel sobivasse kohta, saab mdirata, kas kuulda hiipikakna blokeerimisel heli, samas

antakse vOimalus hiipikakende lugeja mirkamatuks muutmiseks.

FPopup Blocker Settings

Joonis 19: Google'i tooriistariba hiipikakende blokeerimisseadistuste dialoogiaken
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5.3 Pop-Up Stopper

Tegemist on tasuta versiooniga Pop-Up Stopper-ist. Pop-Up Stopper on hiipikreklaamide
blokeerija, mida saab kasutada nii Internet Exploreriga kui ka Netscape, ja Mozilla
veebibrauseritega[9].

Installeerimiseks tuleb minna aadressil-http://www.panicware.com/product psfree.html

Programmi to6tamist on pidevalt ndha ekraani all, paremas nurgas.
« fm L7 EE 1001 AM

Joonis 20: Pop-Up Stopperi ikoon

Kui kée-ikoon on valge, siis on programm aktiivne ja toimub pop-up akende blokeerimine,
kuid kée-ikooni peal topelt-klikkides, saab selle mitteaktiivseks muuta (kéde-ikoon muutub
halliks) ja soovi korral siiski reklaamist osa saada.

Selleks, et ndha programmi erinevaid voOimalusi, tuleb parema hiirenupuga klikkida kie-

ikooni peal. Avaneb meniiii, kus saab linnukese mérkimisega valida jairgmised véimalused:

Advanced pop-up control, cleaning,
AOL & MSN support, and more!

‘Pup-u;.- Stopper Professional
Click here to upgrade now!

Preferences...

v Block pop-up ad windows
Plav a sound when a pop-up is blocked

Personal Privacy Repaort...

Check For Updates. ..

Show wour support For Pop-Up Stopper. ..
Tell a Friend About Pop-Up Stopper
About Pop-Up Stopper. ..

Cnline Help. ..

Exit

Joonis 21: meniiii Pop-Up Stopperi seadistamiseks

hiipikreklaamide blokeerimine;

heli méngimine kui moni hiipikreklaam on blokeeritud;

e  virskenduste* vaatamine;

e voimalus oma toetuse andmiseks Pop-UP Stopperile(toimub see annetuse tegemise
niol);

e sobra teavitamine Pop-Up Stopperi olemasolust;
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e Pop-Up Stopperi andmete vaatamine (versiooninumbr jne.), lisaks voimalus saada abi

lehekiiljelt http://www.panicware.com/support.html ning véimalus sellest programmist

véljumiseks;

e saab vaadata nn. turvalisuse raporti (klikkides Personal Privacy Report -1 peal), kust
nideb , kiipsiste®, ajalugu. Avaneb dialoogiaken, mille abil saab hinnata riski, mis sellel
hetkel seoses arvuti kasutamisega on - kas ja kui suures ulatuses on korvalisel isikul

voimalik arvutist isiklikku infot kétte saada.

Privacy Report ﬂ

The Privacy Repott lists the various history items that are available on your computer at
this time. These items contain information about which sites you have visited and
patentially personally identifiable information that can be accessed by ary wehb site you
wisit, Keeping these items clean helps protect vour personal privacy.

Low Risk High Risk.

Tracking and Identity Theft Rizk Azzezzment

Perzonal History Items

Personal Histary Items
@ Cache s )
ms)
B8 Find History (0 items)
: (B8 Run Histary (0 ikems)
@ Ul Hiskary (2 itemns)

Click here to learn more about personal history items.

Joonis 22: Pop-Up Stopperi turvalisuse rapordi dialoogiaken

Klikkides Pop-Up Stopperi meniiiis nupul ,.Preferences®, avaneb dialoogiaken, kus saab

vastavalt soovile valida:
e hédle mangimist kui moni pop-up blokeeritakse (voib aga tiititavaks muutuda);
e saab pop-up-i blokeerimisel ndha ikooni;

e muuta hiire kursorit, samuti valida ajavahemik, mille véltel kursor teistsugune on.
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Pop-Up Stopper Preferences ﬂﬂ

Startup  Pop-Up MNotification IEIeaningI Updatesl

Audio Motification

n@ﬁ

Play a uger zelected sound when a pop-up window iz prevented,

[v Play a sound when a pop-up window is prevented

IChicken clucking Select... | Test...

Yizual Motification

Pop-Up Stopper can notify you vigually when a pop-up is prevented

¥ Flash the system tray icon
[v Display pop-up bubble nest to system clock
v Change the mouse cursar

I Select... |

Adjust the length of time the cursor remains changed

()4 I Cancel |

Joonis 23: Pop-Up Stopperi eelistuste valiku dialoogiaken

Lisaks sellele pakub Pop-Up Stopper automaatset programmi ,,varskendamist® - programmi

saab seadistada nii, et uuendused, mis programmis toimuvad, jouavad kasutajani automaatselt.

Pop-Up Stopper Preferences ﬂﬂ

Startup' Fop-Up Nu:utificatiu:unl Cleaning Updates |

Avtomatic Update

Pop-p Stopper can automatically check for updates and alert you when a
] new update iz available to install

[V Check for updates automatically

I you wish ta check for updates manually, you may do so by right-clicking the
Pop-Up Stopper icon in the syztem tray and selecting "Check For Updates. "
F.eeping your software up-to-date iz important for masimum pop-up protection,

Joonis 24: Pop-Up Stopperi ,,viarskendamise dialoogiaken
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5.4 Kokkuvote vaadeldud programmidest

Kui internetikasutaja ei soovi enda arvutisse installeerida erinevaid hiipikreklaame
blokeerivaid programme, siis on voimalikuks lahenduseks kasutada veebibrauserit, millesse
on hiipikreklaamide blokeerija juba eelnevalt sisse ehitatud. Kahte sellist veebibrauserit —
Mozilla Firefox ja Opera - ka vaatlesime.

Mozilla Firefox veebibrauseris on voimalik dra mirkida lehekiiljed, millel hiipikreklaame ei
blokeerita. Ka Opera veebibrauseril saab miirata, kas blokeeritakse koik hiipikaknad voi
ainult need, mida ei soovita, kuid kohta, kuhu saaks dra mérkida need lehekiiljed, millel
aknaid avatakse, ei leidnud. Samas on aga Opera veebibrauseri puhul positiivne, et reklaami
peatamisel ilmub sellekohane teade, millel klikkides on vdimalik ka hiipikakent avada. Leian,
et see on kasutajale mugavam kui vdimalus eelnevalt veebibrauserile teada anda, millistel
lehekiilgedel hiipikaknaid avada- ei pruugi ju alati ette teada, millisel lehekiiljel see vajadus

tuleb.

Tutvusime ka Google'i tooriistaribaga. Hiipikreklaamide blokeerimiseks tundub see voimalus
efektiivne. Reklaami peatamisel ilmub tooriistaribale teade kui mitu hiipikakent hetkel
peatatud on (soovi korral voib ka heliga sellest miarku anda). Jidb mdistetamatuks, miks
tavatarbija peaks reaalajas ndgema parajasti blokeeritavate hiipikakende arvu, ent voimalik, et
see osutub kellelegi vajalikuks.

Google'1 tooriistariba pakub muidki voimalusi, mis internetikasutajat voivad aidata ja seetOttu

selle vahendi kasuks otsustama panna.

Lisaks vaatlesime programmi Pop-Up Stopper ja pean seda vaadeldud programmidest koige
kiepidrasemaks ja efektiivsemaks. Eelkdige seetOttu, et seda saab kasutada mitmete erinevate
veebibrauseritega.

Pean positiivseks, et nden Pop-Up Stopperi kie-ikooni pidevalt ekraani all nurgas ja saan selle
siis kui vajalikuks pean (kui on vaja monda hiipikakent avada) topelt hiirekliki tegemisega
,vilja liilitada®. Samas on nagu Opera veebibrauseri kasutamisel hea niha, millal moni
hiipikreklaam blokeeritakse- kuna siis saab antud hetkel otsustada, kas seda akent avada voi

mitte.
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6. Kokkuvote

Antud t60 eesmirgiks oli vaadelda reklaami Internetis ja wuurida voimalusi sellest
hoidumiseks. Lisaks reklaami olemuse {iilevaatele ja veebireklaami erinevate véljundite
vaatlemisele, piitidsin anda Interneti tavakasutajale vaadeldud programmide nédol vdimalusi ja
lahendusi teha oma Interneti igapdevane kasutamine kiiremaks (et seoses reklaamide
avanemisega arvuti to0 ei aeglustuks) ja meeldivamaks (et animeeritud ja heliga objektid ei
muutuks tiititavaks). Tutvusime programmidega, mis voimaldavad hiipikreklaame blokeerida

ja seega Interneti kasutamise protsessi mugavamaks teha.

Samas vOib arvata, et reklaam ei kao Internetist ega ka muudest meediaviljaannetest kuhugi.
Ning vahel on reklaam huvipakkuv ja seetdttu omab ka infona teatavat vididrtust. Aga
viljundite pohirdhk voiks olla teistsugune - niiteks kasutada otsisdnu otsingumootorites ja
kindlasti oleks mottekam reklaamitegijatel oma ressursse suunata tdpsema sihtrithma
leidmisele.

Antud t60s oleks voinud tidhelepanu podrata veel kiisimustele - kas ja kui siis millega piitiavad
reklaami tegijad Eestis kompenseerida seda, et inimesed reklaamiblokeerijaid kasutavad. Ja
sellest lahtuvalt siis uuesti vaadata, mida selles olukorras Interneti tavakasutaja peaks ja voiks

ette votta.
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